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ɉɪɟɞɢɫɥɨɜɢɟ 

1.  Ⱦɚɧɧɵɣ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɨ ɞɟɣɫɬɜɭɟɬ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɫ 17 ɹɧɜɚɪɹ 2018 ɝɨɞɚ. Ʉɨɞɟɤɫ 
ɫɨɫɬɚɜɥɟɧ ɫ ɰɟɥɶɸ ɩɨɞɞɟɪɠɚɧɢɹ ɩɨɪɹɞɤɚ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɢ ɡɚɳɢɬɵ ɢɯ ɢɧɬɟɪɟɫɨɜ ɧɚ ɪɵɧɤɟ. Ʉɚɠɞɵɣ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɥɠɟɧ ɜɧɢɦɚɬɟɥɶɧɨ ɨɡɧɚɤɨɦɢɬɶɫɹ ɫ ɞɚɧɧɵɦ ɤɨɞɟɤɫɨɦ. ɇɟɫɨɛɥɸɞɟɧɢɟ ɬɪɟɛɨɜɚɧɢɣ ɞɚɧɧɨɝɨ ɤɨɞɟɤɫɚ 
ɦɨɠɟɬ ɩɨɜɥɟɱɶ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɥɢɲɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɢ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɩɨɬɟɪɸ 
ɞɪɭɝɢɯ ɥɶɝɨɬ. 

 

2. ȿɫɥɢ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ ɜɫɬɭɩɚɸɬ ɜ ɩɪɨɬɢɜɨɪɟɱɢɟ ɫ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨɦ ɊɄ, ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ 
ɞɨɥɠɧɵ ɛɵɬɶ ɩɪɢɜɟɞɟɧɵ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɟ ɫ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨɦ ɊɄ. 
Ɂ. ɌɈɈ «Global Trend company» ɫɨɯɪɚɧɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ ɜ ɥɸɛɨɟ ɜɪɟɦɹ ɜɧɨɫɢɬɶ ɢɡɦɟɧɟɧɢɹ/ɩɨɩɪɚɜɤɢ ɜ ɞɚɧɧɵɣ 
ɞɨɤɭɦɟɧɬ ɢ ɩɪɚɜɨ ɪɚɡɴɹɫɧɟɧɢɹ ɞɚɧɧɨɝɨ ɞɨɤɭɦɟɧɬɚ. Ɇɨɦɟɧɬɨɦ ɜɫɬɭɩɥɟɧɢɹ ɜ ɫɢɥɭ ɢɡɦɟɧɟɧɢɣ/ɩɨɩɪɚɜɨɤ ɫɱɢɬɚɟɬɫɹ ɞɚɬɚ ɢɯ 
ɭɬɜɟɪɠɞɟɧɢɹ Ƚɟɧɟɪɚɥɶɧɵɦ ɞɢɪɟɤɬɨɪɨɦ ɢ ɨɩɭɛɥɢɤɨɜɚɧɢɹ ɧɚ ɫɚɣɬɟ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. 

 

1. Ɉɩɪɟɞɟɥɟɧɢɟ ɬɟɪɦɢɧɨɜ 

 

ȼ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹɯ, ɩɨɞɩɢɫɚɧɧɵɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ ɫ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɚ ɬɚɤɠɟ ɜɨ ɜɫɟɯ ɩɟɱɚɬɧɵɯ ɢ 
ɩɪɨɱɢɯ ɦɚɬɟɪɢɚɥɚɯ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɟɫɥɢ ɬɨɥɶɤɨ ɧɟ ɛɭɞɟɬ ɢɧɨɝɨ ɬɨɥɤɨɜɚɧɢɹ, ɧɢɠɟɩɪɢɜɟɞɟɧɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ ɢ ɬɟɪɦɢɧɵ 
ɩɨɞɥɟɠɚɬ ɫɥɟɞɭɸɳɟɦɭ ɬɨɥɤɨɜɚɧɢɸ. 

 

ɌɈɈ «Global Trend Company» /ɤɨɦɩɚɧɢɹ 
ɉɨɞ ɌɈɈ «Global Trend Company»- ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ ɩɨɞɪɚɡɭɦɟɜɚɟɬɫɹ ɸɪɢɞɢɱɟɫɤɨɟ ɥɢɰɨ, ɭɱɪɟɠɞɟɧɧɨɟ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ 

ɫ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨɦ ɊɄ. Юɪɢɞɢɱɟɫɤɢɣ ɚɞɪɟɫ.050046, Ʉɚɡɚɯɫɬɚɧ, ɝ. Ⱥɥɦɚɬɵ, ɭɥ. Ɇɵɧɛɚɟɜɚ151, ȻЦ «Verum», 6 ɷɬɚɠ.  

 

Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɌɈɈ «Global Trend Company» 
 «Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ «Global Trend Company», ɞɚɥɟɟ ɩɨ ɬɟɤɫɬɭ «Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ» - ɫɨɜɟɪɲɟɧɧɨɥɟɬɧɟɟ ɢ ɞɟɟɫɩɨɫɨɛɧɨɟ ɥɢɰɨ, 
ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɧɨɟ ɡɚɪɟɝɢɫɬɪɢɪɨɜɚɧɧɵɦ       ɪɚɧɟɟ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ, ɫɨɜɟɪɲɢɜɲɟɟ ɩɨɤɭɩɤɭ ȼɯɨɞɧɨɝɨ ɩɚɤɟɬɚ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ «Global Trend Company» (ɞɚɥɟɟ – ȼɯɨɞɧɨɣ ɩɚɤɟɬ), ɡɚɩɨɥɧɢɜɲɟɟ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɨɧɧɭɸ ɮɨɪɦɭ, ɡɚɤɥɸɱɢɜɲɟɟ 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ (Ⱦɨɝɨɜɨɪ ɩɪɢɫɨɟɞɢɧɟɧɢɹ) ɢ ɡɚɪɟɝɢɫɬɪɢɪɨɜɚɧɧɨɟ Ʉɨɦɩɚɧɢɟɣ ɫ ɩɪɢɫɜɨɟɧɢɟɦ 
ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɨɧɧɨɝɨ ɧɨɦɟɪɚ (ID).  

 

Ɋɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ. 
Ɋɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ - ɥɸɛɨɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɤɨɬɨɪɵɣ ɪɟɤɨɦɟɧɞɭɟɬ ɞɪɭɝɨɦɭ ɥɢɰɭ ɭɱɚɫɬɜɨɜɚɬɶ ɜ ɩɚɪɬɧɟɪɫɤɨɣ ɩɪɨɝɪɚɦɦɟ 

«Global Trend Company», ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ ɨɛɹɡɚɧ ɫɜɨɟɜɪɟɦɟɧɧɨ ɨɮɨɪɦɥɹɬɶ, ɩɨɞɩɢɫɵɜɚɬɶ, ɩɟɪɟɞɚɜɚɬɶ ɜ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɜɫɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ, ɤɨɬɨɪɵɟ ɨɮɨɪɦɥɹɸɬɫɹ ɜ ɪɚɦɤɚɯ ɞɨɝɨɜɨɪɧɵɯ ɜɡɚɢɦɨɨɬɧɨɲɟɧɢɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɫ ɌɈɈ «Global 
Trend Company», ɚ ɬɚɤɠɟ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɬɶ ɤɨɧɬɪɨɥɶ ɡɚ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟɦ ɞɚɧɧɵɯ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɫɬɜ ɜɧɨɜɶ ɩɪɢɜɥɟɱɟɧɧɵɦɢ ɢ ɭɠɟ 
ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ. 

 

ɇɚɫɬɚɜɧɢɤ 
ɇɚɫɬɚɜɧɢɤ - ɥɸɛɨɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɫɬɨɹɳɢɣ ɜɵɲɟ ɩɨ ɫɟɬɢ ɜ ɛɢɧɚɪɟ, ɤɨɬɨɪɵɣ(ɚɹ) ɬɚɤɠɟ ɨɛɟɫɩɟɱɢɜɚɟɬ ɟɦɭ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɨɧɧɭɸ ɩɨɞɞɟɪɠɤɭ.  

 

ɋɟɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ (ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɚɹ ɫɟɬɶ) 
ɋɟɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ - ɫɨɜɨɤɭɩɧɨɫɬɶ ɜɫɟɯ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɟɣ, ɩɪɢɜɥɟɱɟɧɧɵɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ ɥɢɱɧɨ ɢɥɢ ɩɨɫɪɟɞɫɬɜɨɦ 

ɞɪɭɝɢɯ ɭɱɚɫɬɧɢɤɨɜ ɫɜɨɟɣ ɝɪɭɩɩɵ (ɫɟɬɢ). 
 

«Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

«Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ ɌɈɈ «Global Trend Company» (ɞɚɥɟɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ) - ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɵɣ ɞɨɤɭɦɟɧɬ, ɤɨɬɨɪɵɣ 
ɜɤɥɸɱɚɟɬ ɜ ɫɟɛɹ ɩɪɢɦɟɧɹɟɦɭɸ ɫɢɫɬɟɦɭ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɣ ɢ ɩɨɨɳɪɟɧɢɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ, ɩɨɪɹɞɨɤ ɩɪɢɜɥɟɱɟɧɢɹ ɧɨɜɵɯ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ, ɫɬɚɬɭɫɵ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ, ɩɪɚɜɚ ɢ ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ. ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ 
ɜɧɨɫɢɬɶ ɜ ɧɟɝɨ ɞɨɩɨɥɧɟɧɢɹ ɢ ɢɡɦɟɧɟɧɢɹ ɫ ɩɨɫɥɟɞɭɸɳɢɦ ɭɜɟɞɨɦɥɟɧɢɟɦ ɨɛ ɷɬɨɦ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ. 

 

«Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ» ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

 «Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ» ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɌɈɈ «Global Trend Company (ɞɚɥɟɟ - Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ ɢɥɢ Ʉɨɞɟɤɫ) - ɫɜɨɞ ɧɨɪɦ ɢ 
ɩɪɚɜɢɥ ɜɟɞɟɧɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ. ȼɤɥɸɱɚɟɬ ɜ ɫɟɛɹ ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɢɟ ɬɟɪɦɢɧɨɜ, ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɩɪɚɜ ɢ 
ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɟɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɦɟɪɵ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɡɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɩɪɚɜɢɥ, ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɟ ɧɚɞɡɨɪɚ ɢ ɦɟɪɵ ɩɨ 
ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɜɵɹɜɥɟɧɧɵɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ. ɉɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ ɹɜɥɹɸɬɫɹ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɧɵɦɢ ɞɥɹ ɢɫɩɨɥɧɟɧɢɹ ɜɫɟɦɢ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ. Ȼɢɡɧɟɫ ɤɨɞɟɤɫ ɫɱɢɬɚɟɬɫɹ ɩɨɞɩɢɫɚɧɧɵɦ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ ɜ ɦɨɦɟɧɬ ɩɨɞɩɢɫɚɧɢɹ ɢɦ 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ ɫ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ. 

 

ɉɚɪɬɧɟɪɫɤɚɹ ɩɪɨɝɪɚɦɦɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

 

ɉɚɪɬɧɟɪɫɤɚɹ ɩɪɨɝɪɚɦɦɚ  ɌɈɈ «Global Trend Company» - ɜɤɥɸɱɚɟɬ ɜ ɫɟɛɹ «Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ» ɌɈɈ «Global Trend 

company» ɢ «Ȼɢɡɧɟɫ ɤɨɞɟɤɫ» ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ TOO «Global Trend company», ɜ ɤɨɬɨɪɨɣ ɭɱɚɫɬɜɭɸɬ ɥɢɰɚ, ɡɚɤɥɸɱɢɜɲɢɟ 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ  ɫ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ. 

ȼɯɨɞɧɨɣ ɩɚɤɟɬ 

- ɨɡɧɚɱɚɟɬ ɜɢɞ ɜɯɨɞɚ ɜ ɩɚɪɬɧɟɪɫɤɭɸ ɩɪɨɝɪɚɦɦɭ, ɩɪɢ ɤɨɬɨɪɨɦ ɩɨɫɥɟ ɡɚɩɨɥɧɟɧɢɹ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɨɧɧɨɣ ɮɨɪɦɵ ɢ 
ɡɚɤɥɸɱɟɧɢɹ ɋɨɝɥɚɲɟɧɢɹ, Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɩɪɢɨɛɪɟɬɚɟɬ ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɧɵɣ ɨɛɴɟɦ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɭ Ʉɨɦɩɚɧɢɢ, ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɵɣ ɞɥɹ 
ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɹ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɜ ɤɚɱɟɫɬɜɟ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ «Global Trend Company, ɢ ɨɩɥɚɱɢɜɚɟɬ ɚɝɟɧɬɫɤɢɣ ɫɛɨɪ. 



    «ɉɪɨɞɭɤɰɢɹ «GTC» 

 - ɬɨɜɚɪɵ ɢ ɫɨɩɭɬɫɬɜɭɸɳɢɟ ɩɟɱɚɬɧɵɟ, ɚɭɞɢɨ- ɢ ɜɢɞɟɨɦɚɬɟɪɢɚɥɵ, ɪɟɚɥɢɡɭɟɦɵɟ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɩɬɨɦ ɢ ɜ 
ɪɨɡɧɢɰɭ. 

ɋɤɢɞɤɚ 
ɉɨɞ ɫɤɢɞɤɨɣ ɩɨɧɢɦɚɟɬɫɹ ɫɭɦɦɚ, ɧɚ ɤɨɬɨɪɭɸ ɫɧɢɠɚɟɬɫɹ ɩɪɨɞɚɠɧɚɹ ɰɟɧɚ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɩɪɢ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɢ ɥɢɱɧɨɣ 

ɡɚɤɭɩɤɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ. 
     ɉɟɪɟɦɚɧɢɜɚɧɢɟ 

- ɇɚɪɭɲɟɧɢɟ ɷɬɢɤɢ ɜɟɞɟɧɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ, ɜɵɪɚɠɚɸɳɚɹɫɹ ɜ ɬɨɦ, ɱɬɨ ɩɨɞɩɢɫɤɚ ɧɨɜɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɟɬɫɹ ɧɟ 
ɡɚɫɥɭɠɟɧɧɨ, ɬɨ ɟɫɬɶ ɜ ɝɪɚɮɟ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ ɡɚɩɢɫɵɜɚɟɬɫɹ ɥɢɰɨ, ɤɨɬɨɪɨɟ ɫɚɦ ɥɢɱɧɨ ɧɟ ɩɪɢɝɥɚɫɢɥ ɞɚɧɧɨɝɨ ɩɨɬɟɧɰɢɚɥɶɧɨɝɨ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɧɨ ɩɵɬɚɟɬɫɹ ɫɬɚɬɶ ɟɦɭ ɪɟɤɨɦɟɧɞɭɸɳɢɦ ɫɩɨɧɫɨɪɨɦ. 

     ɉɟɪɟɩɨɞɩɢɫɤɚ-ɷɬɨ ɩɨɜɬɨɪɧɨɟ ɩɨɞɩɢɫɚɧɢɟ ɤɨɧɬɪɚɤɬɚ ɫ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɦ ɩɚɪɬɧɟɪɨɦ ɤɨɦɩɚɧɢɢ,ɹɜɥɹɸɳɟɟɫɹ ɧɚɪɭɲɟɧɢɟɦ 
ɛɢɡɧɟɫ ɤɨɞɟɤɫɚ.Ɍɚɤɢɟ ɫɢɬɭɚɰɢɢ ɦɨɝɭɬ ɛɵɬɶ ɩɪɢ ɧɚɪɭɲɟɧɧɵɯ ɜɡɚɢɦɨɨɬɧɨɲɟɧɢɹɯ ɫɨ ɫɩɨɧɫɨɪɫɤɨɣ ɥɢɧɢɟɣ.ɉɟɪɟɩɨɞɩɢɫɤɚ 
ɫɬɪɨɝɨ ɧɚɤɚɡɭɟɦɚ. Ɋɟɝɢɫɬɪɚɰɢɹ ɜ ɫɢɫɬɟɦɟ ɬɪɟɬɶɟɝɨ ɥɢɰɚ, ɧɨ ɩɪɢ ɞɟɣɫɬɜɢɢ ɫɩɨɪɧɨɝɨ ɥɢɰɚ, ɪɚɫɰɟɧɢɜɚɟɬɫɹ ɬɚɤɠɟ 
ɩɟɪɟɩɨɞɩɢɫɤɨɣ. Ⱥɞɦɢɧɢɫɬɪɚɰɢɹ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ ɪɚɫɫɥɟɞɨɜɚɧɢɹ ɢ ɩɪɢɧɹɬɢɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɨ ɞɚɧɧɨɣ 
ɫɢɬɭɚɰɢɢ. ɉɪɢ ɩɨɜɬɨɪɧɵɯ ɫɢɬɭɚɰɢɹɯ ɫ ɩɟɪɟɩɨɞɩɢɫɤɨɣ ɞɟɣɫɬɜɭɸɳɢɯ ɩɚɪɬɧɟɪɨɜ, ɢɞɟɬ ɭɞɚɥɟɧɢɟ ɢɡ ɫɢɫɬɟɦɵ ɬɚɤɨɝɨ 
ɩɚɪɬɧɟɪɚ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ ɜ ɨɞɧɨɫɬɨɪɨɧɧɟɦ  ɩɨɪɹɞɤɟ. 
                                                         

 2. ɋɬɚɬɭɫ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ 
2.1. ɉɨɞɩɢɫɚɧɢɟ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ. 

2.1.1. Ʌɸɛɨɣ ɞɟɟɫɩɨɫɨɛɧɵɣ ɢ ɫɨɜɟɪɲɟɧɧɨɥɟɬɧɢɣ ɝɪɚɠɞɚɧɢɧ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɩɨɞɩɢɫɚɬɶ ɋɨɝɥɚɲɟɧɢɟ ɢ ɩɨɫɥɟ 
ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɢ ɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶɫɹ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɦɵɦɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦɢ. 

2.1.2. Ʌɢɰɚ, ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨɦ Ɋ.Ʉ, ɧɟ ɢɦɟɸɳɢɟ ɩɪɚɜɚ ɡɚɧɢɦɚɬɶɫɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɣ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶɸ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɥɢɰɚ, ɧɚɯɨɞɹɳɢɟɫɹ ɜ ɬɸɪɟɦɧɨɦ ɡɚɤɥɸɱɟɧɢɢ ɢɥɢ ɧɚɯɨɞɹɳɢɟɫɹ ɩɨɞ ɤɨɧɬɪɨɥɟɦ ɥɸɛɨɝɨ 
ɢɫɩɪɚɜɢɬɟɥɶɧɨɝɨ ɭɱɪɟɠɞɟɧɢɹ ɧɟ ɦɨɝɭɬ ɛɵɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ. 

2.1.3. Ʌɢɰɚ, ɧɟ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɟɟ ɭɫɥɨɜɢɹɦ ɩɭɧɤɬɚ 2.1.1 ɥɢɛɨ ɩɟɪɟɱɢɫɥɟɧɧɵɟ ɜ ɩɭɧɤɬɟ 2.5., ɫ ɦɨɦɟɧɬɚ ɨɛɧɚɪɭɠɟɧɢɹ 

ɞɚɧɧɨɝɨ ɧɟɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɹ, ɚɜɬɨɦɚɬɢɱɟɫɤɢ ɥɢɲɚɸɬɫɹ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ.  
2.1.4. Ɂɚɪɟɝɢɫɬɪɢɪɨɜɚɧɧɨɟ ɥɢɰɨ ɩɪɢɨɛɪɟɬɚɟɬ ɫɬɚɬɭɫ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɢ ɟɦɭ ɩɪɢɫɜɚɢɜɚɟɬɫɹ ɩɟɪɫɨɧɚɥɶɧɵɣ 

ɢɞɟɧɬɢɮɢɤɚɰɢɨɧɧɵɣ ɧɨɦɟɪ (ID). ɉɨɞ ɫɬɚɬɭɫɨɦ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɩɨɞɪɚɡɭɦɟɜɚɸɬɫɹ ɤɜɚɥɢɮɢɤɚɰɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɟɝɨ 
ɩɨɥɨɠɟɧɢɟ, ɩɪɚɜɚ, ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ ɢ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ. 

2.1.5. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɛɵɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ ɞɪɭɝɢɯ ɫɟɬɟɜɵɯ ɤɨɦɩɚɧɢɣ ɢ ɭɱɚɫɬɜɨɜɚɬɶ ɜ ɢɯ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ. ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɨɛɧɚɪɭɠɟɧɢɹ ɮɚɤɬɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɜ ɨɞɧɨɫɬɨɪɨɧɧɟɦ 
ɩɨɪɹɞɤɟ ɚɧɧɭɥɢɪɨɜɚɬɶ ID-ɧɨɦɟɪ ɞɚɧɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɩɪɟɤɪɚɬɢɬɶ ɧɚɱɢɫɥɟɧɢɟ ɢ ɜɵɩɥɚɬɭ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɣ ɢɥɢ ɩɪɢ-

ɦɟɧɢɬɶ ɞɪɭɝɭɸ ɦɟɪɭ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɪɚɜɢɥɚɦɢ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. 
2.1.6. ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ, ɜ ɨɞɧɨɫɬɨɪɨɧɧɟɦ ɩɨɪɹɞɤɟ, ɩɪɢɧɢɦɚɬɶ ɜ ɪɹɞɵ 

ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɢɥɢ ɨɬɤɚɡɵɜɚɬɶ ɛɟɡ ɨɛɴɹɫɧɟɧɢɹ ɩɪɢɱɢɧ ɥɸɛɨɦɭ ɥɢɰɭ, ɩɨɞɚɜɲɟɦɭ Ɂɚɹɜɥɟɧɢɟ/ɋɨɝɥɚɲɟɧɢɟ. 

2.1.8.  ɋɪɨɤ ɞɟɣɫɬɜɢɹ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ: 

2.1.8.1. ɋɪɨɤ ɞɟɣɫɬɜɢɹ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ-ɧɟɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɵɣ. ɉɪɟɤɪɚɳɟɧɢɟ Ⱦɨɝɨɜɨɪɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ 
ɩɪɨɢɫɯɨɞɢɬ ɜ ɫɥɭɱɚɹɯ, ɨɝɨɜɨɪɟɧɧɵɯ ɜ ɞɚɧɧɨɦ Ȼɢɡɧɟɫ Ʉɨɞɟɤɫɟ ɥɢɛɨ ɩɨ ɦɟɪɟ ɧɟɜɵɩɨɥɧɟɧɢɹ ɭɫɥɨɜɢɣ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ ɉɥɚɧɚ 

2.1.8.2.  ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ, ɜ ɨɞɧɨɫɬɨɪɨɧɧɟɦ ɩɨɪɹɞɤɟ ɪɚɫɬɨɪɝɧɭɬɶ Ⱦɨɝɨɜɨɪ, ɟɫɥɢ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɚɪɭɲɚɟɬ ɧɚɫɬɨɹɳɢɣ Ʉɨɞɟɤɫ ɢɥɢ ɞɪɭɝɢɟ ɩɪɚɜɢɥɚ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɜɨ ɜɪɟɦɹ ɞɟɣɫɬɜɢɹ Ⱦɨɝɨɜɨɪɚ. 

2.2. ɉɪɨɰɟɞɭɪɚ ɩɨɞɩɢɫɚɧɢɹ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ 
2.2.1. Ⱦɥɹ ɬɨɝɨ ɱɬɨɛɵ ɫɬɚɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ, ɧɭɠɧɨ ɩɨɥɭɱɢɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɰɢɸ ɡɚɪɟɝɢɫɬɪɢɪɨɜɚɧɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 

2.2.2. Ɂɚɹɜɢɬɟɥɸ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨ  ɩɪɢɨɛɪɟɫɬɢ ȼɯɨɞɧɨɣ ɩɚɤɟɬ.    

     2.2.3. Ɂɚɹɜɢɬɟɥɶ ɞɨɥɠɟɧ ɡɚɩɨɥɧɢɬɶ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɨɧɧɭɸ ɮɨɪɦɭ ɢ  ɩɨɞɩɢɫɚɬɶ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨ, 

ɥɢɛɨ ɩɟɪɟɞɚɬɶ ɧɚ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɸ ɜ ɛɥɢɠɚɣɲɢɣ  ɨɮɢɫ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɩɨɞɩɢɫɚɧɧɨɟ ɢɦ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ 
ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ. ɉɨɫɥɟ ɩɪɢɫɜɨɟɧɢɹ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɡɚɹɜɢɬɟɥɸ ɩɪɢɫɜɚɢɜɚɟɬɫɹ ɫɬɚɬɭɫ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 

2.2.4. Ɂɚɹɜɢɬɟɥɶ ɞɨɥɠɟɧ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɢɬɶ ɞɨɫɬɨɜɟɪɧɭɸ ɢ ɚɤɬɭɚɥɶɧɭɸ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ. ɇɟ ɞɨɩɭɫɤɚɟɬɫɹ ɡɚɢɦɫɬɜɨɜɚɧɢɟ, 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɱɭɠɢɯ ɥɢɱɧɵɯ ɞɚɧɧɵɯ ɢɥɢ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɟ ɞɪɭɝɢɯ ɧɟɩɪɚɜɨɦɟɪɧɵɯ ɫɩɨɫɨɛɨɜ ɞɥɹ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɫɬɚɬɭɫɚ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɜɵɹɜɥɟɧɢɹ ɫɢɬɭɚɰɢɣ, ɤɨɝɞɚ ɡɚɹɜɢɬɟɥɶ ɩɨɥɭɱɢɥ ɫɬɚɬɭɫ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɢɜ 
ɧɟɞɨɫɬɨɜɟɪɧɭɸ ɢɥɢ ɧɟɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɭɸ ɬɪɟɛɨɜɚɧɢɹɦ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ, ɤɨɦɩɚɧɢɹ ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ ɧɟɡɚɦɟɞ-

ɥɢɬɟɥɶɧɨ ɩɪɢɧɹɬɶ ɦɟɪɵ, ɩɟɪɟɱɢɫɥɟɧɧɵɟ ɜ ɧɚɫɬɨɹɳɟɦ Ʉɨɞɟɤɫɟ (ɜɤɥɸɱɚɹ ɥɢɲɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ). 
2.3. ɋɟɦɟɣɧɵɣ ɤɨɧɬɪɚɤɬ. ɉɪɢɫɜɨɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɫɭɩɪɭɠɟɫɤɨɣ ɩɚɪɟ. 
2.3.1. ɉɪɚɜɢɥɚ  ɩɨɞɚɱɢ Ɂɚɹɜɥɟɧɢɹ ɧɚ ɩɨɥɭɱɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ (ɩɪɢ ɧɚɥɢɱɢɢ ɭ ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɨ 

ɨɮɨɪɦɥɟɧɧɵɯ ɛɪɚɱɧɵɯ ɨɬɧɨɲɟɧɢɣ). 
2.3.1.1. ɋɭɩɪɭɝɢ, ɠɟɥɚɸɳɢɟ ɫɬɚɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ, ɦɨɝɭɬ ɡɚɩɨɥɧɢɬɶ ɨɞɧɨ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ, 

ɩɨɞɩɢɫɚɬɶ ɟɝɨ ɢ ɩɨɥɭɱɢɬɶ ɨɞɢɧ ID-ɧɨɦɟɪ. ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɨɞɧɢɦ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ ɜɬɨɪɨɣ ɫɭɩɪɭɝ ɧɟɫɟɬ 
ɪɚɜɧɭɸ ɫ ɧɢɦ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ. 

2.3.1.2.  ȼ ɬɨɦ ɫɥɭɱɚɟ ɟɫɥɢ ɨɞɢɧ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɭɠɟ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ, ɚ ɜɬɨɪɨɣ ɫɭɩɪɭɝ(ɚ) ɠɟɥɚɟɬ ɫɨɜɦɟɫɬɧɨ ɫ 
ɧɢɦ ɡɚɧɢɦɚɬɶɫɹ ɛɢɡɧɟɫɨɦ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɢɫɩɨɥɶɡɭɹ ɨɞɢɧ ID-ɧɨɦɟɪ, ɬɨ ɨɧ/ɨɧɚ ɞɨɥɠɟɧ(ɧɚ) ɩɨɥɭɱɢɬɶ ɧɚ 
ɷɬɨ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɟ ɫɨɝɥɚɫɢɟ ɜɬɨɪɨɝɨ ɫɭɩɪɭɝɚ ɢ ɩɨɞɚɬɶ ɨɛ ɷɬɨɦ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɟ ɡɚɹɜɥɟɧɢɟ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company». ɉɨɫɥɟ 
ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɹ ɢ ɭɬɜɟɪɠɞɟɧɢɹ ɨɧ/ ɨɧɚ ɫɬɚɧɨɜɢɬɫɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ. 

2.3.1.3. ȼ ɬɨɦ ɫɥɭɱɚɟ ɟɫɥɢ ɤɚɠɞɵɣ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɯɨɱɟɬ ɡɚɧɢɦɚɬɶɫɹ ɛɢɡɧɟɫɨɦ, ɢɫɩɨɥɶɡɭɹ ɩɟɪɫɨɧɚɥɶɧɵɣ ID-ɧɨɦɟɪ, ɨɧɢ 
ɞɨɥɠɧɵ ɧɚɯɨɞɢɬɶɫɹ ɜ ɨɬɧɨɲɟɧɢɹɯ ɩɪɹɦɨɝɨ ɩɨɞɱɢɧɟɧɢɹ ɢ ɩɨɫɬɚɜɢɬɶ ɩɨɞɩɢɫɶ ɧɚ ɥɢɱɧɨɦ Ɂɚɹɜɥɟɧɢɢ/Ⱦɨɝɨɜɨɪɟ. ɉɨɫɤɨɥɶɤɭ 
ɨɛɚ ɫɭɩɪɭɝɚ ɜɡɹɥɢ ɧɚ ɫɟɛɹ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɫɬɜɚ ɩɨ ɫɬɚɬɭɫɭ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɬɨ ɜ ɰɟɥɹɯ ɫɨɞɟɣɫɬɜɢɹ ɪɚɡɜɢɬɢɸ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ 
«Global Trend Company» ɨɧɢ ɩɨɥɶɡɭɸɬɫɹ ɩɪɚɜɚɦɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɢɫɩɨɥɧɹɸɬ ɜɫɟ ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢ ɧɟɫɭɬ 
ɪɚɜɧɭɸ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ. 

2.3.2.  ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɜɫɬɭɩɥɟɧɢɹ ɜ ɛɪɚɤ ɞɜɭɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɨɧɢ ɦɨɝɭɬ ɫɨɯɪɚɧɢɬɶ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɟɠɧɢɣ ID-ɧɨɦɟɪ ɢ 
ɡɚɧɢɦɚɬɶɫɹ ɛɢɡɧɟɫɨɦ ɜ ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɨɦ ɩɨɪɹɞɤɟ. ȼ ɬɨɦ ɫɥɭɱɚɟ, ɟɫɥɢ ɨɞɢɧ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɪɟɲɢɥ ɨɬɤɚɡɚɬɶɫɹ ɨɬ ɩɪɟɠɧɟɝɨ ID-

ɧɨɦɟɪɚ, ɨɧ ɦɨɠɟɬ ɩɟɪɟɣɬɢ ɧɚ ID-ɧɨɦɟɪ ɫɭɩɪɭɝɚ(ɢ). 



2.3.3.  ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɪɚɡɜɨɞɚ ɫɭɩɪɭɝɨɜ, ɨɛɥɚɞɚɸɳɢɯ ɨɛɳɢɦ ID-ɧɨɦɟɪɨɦ, ɩɪɢ ɪɚɡɪɟɲɟɧɢɢ ɜɨɩɪɨɫɨɜ, ɫɜɹɡɚɧɧɵɯ ɫ ɢɯ 
ɫɬɚɬɭɫɨɦ, ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɫɥɟɞɭɸɳɢɟ ɩɪɚɜɢɥɚ: 

2.3.3.1.  ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɟɫɥɢ ɫɭɩɪɭɝɢ ɞɨɫɬɢɝɚɸɬ ɜɡɚɢɦɧɨɝɨ ɫɨɝɥɚɫɢɹ ɨɞɢɧ ɢɡ ɧɢɯ ɦɨɠɟɬ ɫɨɯɪɚɧɢɬɶ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɟɠɧɢɣ ID-

ɧɨɦɟɪ, ɚ ɛɵɜɲɢɣ ɫɭɩɪɭɝ(ɚ) ɦɨɠɟɬ ɩɨɞɚɬɶ ɧɨɜɨɟ Ɂɚɹɜɥɟɧɢɟ ɧɚ ɩɨɥɭɱɟɧɢɟ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 
2.3.3.2.  ȿɫɥɢ ɫɭɩɪɭɝɢ ɧɟ ɫɦɨɝɥɢ ɞɨɫɬɢɱɶ ɜɡɚɢɦɧɨɝɨ ɫɨɝɥɚɫɢɹ, ɬɨ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɜɪɟɦɟɧɧɨ 

ɩɪɢɨɫɬɚɧɚɜɥɢɜɚɟɬ ɜɵɩɥɚɬɭ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ ɩɨ ɞɚɧɧɨɦɭ ID-ɧɨɦɟɪɭ ɞɨ ɬɟɯ ɩɨɪ, ɩɨɤɚ ɨɛɟ ɫɬɨɪɨɧɵ ɧɟ ɩɪɢɞɭɬ ɤ ɫɨɝɥɚɫɢɸ, 
ɭɜɟɞɨɦɢɜ ɨɛ ɷɬɨɦ Ʉɨɦɩɚɧɢɸ. 

2.4. ɉɨɪɹɞɨɤ ɧɚɫɥɟɞɨɜɚɧɢɹ ɢ ɩɪɨɞɥɟɧɢɹ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 
2.4.1. ȿɫɥɢ ID-ɧɨɦɟɪɨɦ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɫɨɜɦɟɫɬɧɨ ɩɨɥɶɡɨɜɚɥɚɫɶ ɫɭɩɪɭɠɟɫɤɚɹ ɩɚɪɚ, ɜ ɫɥɭɱɚɟ ɫɦɟɪɬɢ ɨɞɧɨɝɨ ɢɡ 

ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɨɫɬɚɜɲɢɣɫɹ (ɨɫɬɚɜɲɚɹɫɹ) ɜ ɠɢɜɵɯ ɫɭɩɪɭɝ(ɚ) ɛɭɞɟɬ ɩɨ-ɩɪɟɠɧɟɦɭ ɫɱɢɬɚɬɶɫɹ ɞɟɣɫɬɜɢɬɟɥɶɧɵɦ ɨɛɥɚɞɚɬɟɥɟɦ ID-

ɧɨɦɟɪɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢ ɩɪɢɦɟɬ ɧɚ ɫɟɛɹ ɩɪɚɜɚ ɢ ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ ɭɦɟɪɲɟɝɨ. 
2.4.2. ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɟɫɥɢ ɭ ɤɚɠɞɨɝɨ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɛɵɥ ɫɜɨɣ ɢɧɞɢɜɢɞɭɚɥɶɧɵɣ ID-ɧɨɦɟɪ, ɩɨɫɥɟ ɫɦɟɪɬɢ ɨɞɧɨɝɨ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ 

ɛɭɞɟɬ ɩɪɢɦɟɧɹɬɶɫɹ ɫɥɟɞɭɸɳɢɣ ɩɨɪɹɞɨɤ ɧɚɫɥɟɞɨɜɚɧɢɹ. ȿɫɥɢ ɭ ɭɦɟɪɲɟɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɟɫɬɶ ɡɚɤɨɧɧɵɣ ɢɥɢ ɧɚɡɧɚɱɟɧɧɵɣ 
ɧɚɫɥɟɞɧɢɤ (ɤɨɬɨɪɵɣ ɪɚɧɟɟ ɧɟ ɢɦɟɥ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ), ɬɨ ɧɚɫɥɟɞɧɢɤ ɞɨɥɠɟɧ ɨɛɪɚɬɢɬɶɫɹ ɜ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɫ ɡɚɹɜɥɟɧɢɟɦ ɨ ɩɨɥɭɱɟɧɢɢ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɭɦɟɪɲɟɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɤɚɡɵɜɚɟɬ 
ɫɨɞɟɣɫɬɜɢɟ ɜ ɩɨɥɭɱɟɧɢɢ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɢ ɩɟɪɟɞɚɟɬ ɞɚɧɧɵɣ ID-ɧɨɦɟɪ ɧɚɫɥɟɞɧɢɤɭ. 

2.4.3. ȿɫɥɢ ɭ ɭɦɟɪɲɟɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɟɫɬɶ ɡɚɤɨɧɧɵɣ ɢɥɢ ɧɚɡɧɚɱɟɧɧɵɣ ɧɚɫɥɟɞɧɢɤ, ɭɠɟ ɢɦɟɸɳɢɣ ID-ɧɨɦɟɪ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɬɨ ɨɧ ɦɨɠɟɬ ɨɛɪɚɬɢɬɶɫɹ ɜ ɤɨɦɩɚɧɢɸ ɫ ɡɚɹɜɥɟɧɢɟɦ ɨ ɩɪɢɧɹɬɢɢ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɨ ɞɚɧɧɨɦɭ ɜɨɩɪɨɫɭ. 

2.4.4.  ȿɫɥɢ ɜ ɬɟɱɟɧɢɟ ɛ ɦɟɫɹɰɟɜ ɩɨɫɥɟ ɫɦɟɪɬɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɧɟ ɛɭɞɟɬ ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧ ɡɚɤɨɧɧɵɣ ɢɥɢ ɧɚɡɧɚɱɟɧɧɵɣ 
ɧɚɫɥɟɞɧɢɤ, ɥɢɛɨ ɡɚɤɨɧɧɵɣ ɢɥɢ ɧɚɡɧɚɱɟɧɧɵɣ ɧɚɫɥɟɞɧɢɤ ɨɬɤɚɡɵɜɚɟɬɫɹ ɨɬ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɬɨ ɌɈɈ «Global 

Trend Company» ɪɚɫɫɦɚɬɪɢɜɚɟɬ ɞɚɧɧɵɣ ɫɬɚɬɭɫ ɜɵɲɟɞɲɢɦ ɢɡ ɛɢɡɧɟɫɚ, ɬɨ ɟɝɨ ID-ɧɨɦɟɪ ɩɟɪɟɯɨɞɢɬ ɤ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. 
2.4.5.  ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɭɬɪɚɬɵ ɬɪɭɞɨɜɨɣ ɚɤɬɢɜɧɨɫɬɢ ɥɢɛɨ ɞɨɫɬɢɠɟɧɢɹ ɩɟɧɫɢɨɧɧɨɝɨ ɜɨɡɪɚɫɬɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

ɪɚɡɪɟɲɚɟɬ ɩɟɪɟɞɚɜɚɬɶ ID-ɧɨɦɟɪ ɩɪɚɜɨɩɪɟɟɦɧɢɤɭ ɢɡ ɱɢɫɥɚ ɪɨɞɫɬɜɟɧɧɢɤɨɜ ɩɟɪɜɨɣ ɥɢɧɢɢ (ɫɭɩɪɭɝɨɜ, ɞɟɬɟɣ, ɛɪɚɬɶɟɜ, 
ɫɟɫɬɟɪ). ȿɫɥɢ ɩɪɚɜɨɩɪɟɟɦɧɢɤ ɭɠɟ ɢɦɟɟɬ ID-ɧɨɦɟɪ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɬɨ ɨɧ ɦɨɠɟɬ ɨɛɪɚɬɢɬɶɫɹ ɜ ɤɨɦɩɚɧɢɸ ɫ ɡɚɹɜɥɟɧɢɟɦ ɨ 
ɩɨɥɭɱɟɧɢɢ ɢɦ ɜɬɨɪɨɝɨ ID -ɧɨɦɟɪɚ. 

ɉɪɢɦɟɱɚɧɢɟ: ɋɟɦɟɣɧɵɣ ɤɨɧɬɪɚɤɬ, ɤɪɨɦɟ ɫɭɩɪɭɠɟɫɤɢɯ ɩɚɪ, ɬɚɤɠɟ ɦɨɝɭɬ ɡɚɤɥɸɱɚɬɶ ɥɢɰɚ , ɧɚɯɨɞɹɳɢɟɫɹ ɜ ɩɟɪɜɨɣ 
ɥɢɧɢɢ ɪɨɞɫɬɜɚ ɢ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɜɫɟ ɜɵɲɟɩɟɪɟɱɢɫɥɟɧɧɵɟ ɩɪɚɜɢɥɚ ɫɟɦɟɣɧɨɝɨ ɤɨɧɬɪɚɤɬɚ.  

 

 

2.5. ɉɪɟɤɪɚɳɟɧɢɟ ɞɟɣɫɬɜɢɹ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢ ɩɨɜɬɨɪɧɚɹ ɩɨɞɚɱɚ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ. 
2.5.1. Ʌɢɲɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɨɡɧɚɱɚɟɬ, ɱɬɨ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɩɪɟɤɪɚɳɚɟɬ ɞɨɝɨɜɨɪɧɵɟ 

ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɫ ɞɚɧɧɵɦ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ. ɋɨ ɞɧɹ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɝɨ ɭɜɟɞɨɦɥɟɧɢɹ ɌɈɈ «Global 

Trend Company» ɨ ɪɚɫɬɨɪɠɟɧɢɢ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ ɞɚɧɧɵɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɥɢɲɚɟɬɫɹ ɫɬɚɬɭɫɚ ɢ ID-ɧɨɦɟɪɚ, ɚ 
ɬɚɤɠɟ ɩɪɚɜ, ɜ ɬɨɦ ɱɢɫɥɟ ɢ ɧɚ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɟ. 

2.5.2. ȿɫɥɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ (ɜɤɥɸɱɚɹ ɨɞɧɨɝɨ ɢɡ ɫɭɩɪɭɝɨɜ ɫɭɩɪɭɠɟɫɤɨɣ ɩɚɪɵ ɜ ɫɬɚɬɭɫɟ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ) ɞɨɩɭɫɬɢɥ ɨɞɧɨ 
ɢɡ ɧɢɠɟɫɥɟɞɭɸɳɢɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ, ɌɈɈ «Global Trend Company» ɦɨɠɟɬ ɧɚɩɪɚɜɢɬɶ ɟɦɭ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɟ ɭɜɟɞɨɦɥɟɧɢɟ ɨɛ ɢɯ 
ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɢɢ ɢ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ ɤ ɧɟɦɭ ɦɟɪɵ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ, ɨɞɧɨɣ ɢɡ ɤɨɬɨɪɵɯ ɦɨɠɟɬ ɛɵɬɶ ɥɢɲɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ: 

2.5.2.1.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɩɪɢ ɡɚɩɨɥɧɟɧɢɢ/ɡɚɤɥɸɱɟɧɢɢ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ ɫ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɢɥ ɥɨɠɧɵɟ ɫɜɟɞɟɧɢɹ (ɜ ɬɨɦ ɱɢɫɥɟ ɩɨɞɩɢɫɶ ɩɨɫɬɚɜɥɟɧɚ ɧɟ ɥɢɱɧɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ). 
2.5.2.2. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɚɪɭɲɢɥ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ. 
2.5.2.3.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɩɭɫɬɢɥ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ ɨɛɫɬɨɹɬɟɥɶɫɬɜɚ ɤɨɬɨɪɵɯ ɯɨɬɹ ɢ ɹɜɥɹɸɬɫɹ 

ɧɟɡɧɚɱɢɬɟɥɶɧɵɦɢ, ɨɞɧɚɤɨ ɞɚɧɧɵɟ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɧɟ ɛɵɥɢ ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɵ ɜ ɫɪɨɤɢ, ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɧɵɟ ɜ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɦ ɭɜɟɞɨɦɥɟɧɢɢ 
ɌɈɈ «Global Trend Company». 

2.5.2.4. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɩɪɢɝɨɜɨɪɟɧ ɤ ɬɸɪɟɦɧɨɦɭ ɡɚɤɥɸɱɟɧɢɸ. 
2.5.3.  Ʌɢɲɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɨɡɧɚɱɚɟɬ, ɱɬɨ ɞɚɧɧɵɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɭɬɪɚɱɢɜɚɟɬ ɫɜɨɟ ɩɨɥɨɠɟɧɢɟ ɜ ɥɢɱɧɨɣ 

ɫɟɬɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɜ ɬɨɦ ɱɢɫɥɟ ɫɬɚɬɭɫ ɢ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ. 
2.5.4. ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɩɪɟɤɪɚɬɢɬɶ ɞɟɣɫɬɜɢɟ Ⱦɨɝɨɜɨɪɚ ɫ ɧɚɪɭɲɢɬɟɥɟɦ. ȼ ɷɬɨɦ ɫɥɭɱɚɟ 

ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ ɟɝɨ ɫɟɬɢ ɧɟ ɢɡɦɟɧɹɟɬɫɹ, ɚ ɜɥɚɞɟɥɶɰɟɦ ɧɨɦɟɪɚ ɫɬɚɧɨɜɢɬɫɹ ɌɈɈ «Global Trend Company».  

2.5.5.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɞɨɛɪɨɜɨɥɶɧɨ ɨɬɤɚɡɚɜɲɢɣɫɹ ɨɬ ɫɜɨɟɝɨ ɫɬɚɬɭɫɚ ɩɨ ɡɚɹɜɥɟɧɢɸ ɨ ɪɚɫɬɨɪɠɟɧɢɢ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ 
ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ, ɦɨɠɟɬ ɩɨɜɬɨɪɧɨ ɩɨɞɚɬɶ ɧɨɜɨɟ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ ɧɟ ɪɚɧɟɟ, ɱɟɦ ɱɟɪɟɡ ɛ ɦɟɫɹɰɟɜ. 

2.5.6. ȼ ɬɨɦ ɫɥɭɱɚɟ ɟɫɥɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɥɢɲɚɟɬ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɫɬɚɬɭɫɚ, ɩɨɜɬɨɪɧɚɹ ɩɨɞɚɱɚ 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ ɜɨɡɦɨɠɧɚ ɧɟ ɪɚɧɟɟ, ɱɟɦ ɱɟɪɟɡ 12 ɦɟɫɹɰɟɜ. 

 

 

3.ɉɪɚɜɚ ɢ ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ 
 

3.1. ɉɪɚɜɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ: 
3.1.1. ɉɪɢɨɛɪɟɬɚɬɶ ɢ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɩɪɨɞɭɤɰɢɸ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.1.2.  ɉɨɥɭɱɚɬɶ ɫɤɢɞɤɭ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹɦɢ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ. 
3.1.3.  ɉɨɥɭɱɚɬɶ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ ɢ ɢɧɵɟ ɩɨɨɳɪɟɧɢɹ, ɩɪɟɞɭɫɦɨɬɪɟɧɧɵɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɨɦ ɢ ɞɪɭɝɢɦɢ 

ɩɨɨɳɪɢɬɟɥɶɧɵɦɢ ɩɪɨɝɪɚɦɦɚɦɢ. 
3.1.4. Ɋɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɬɶ ɥɸɞɟɣ ɞɥɹ ɭɱɚɫɬɢɹ ɜ ɉɚɪɬɧɟɪɫɤɨɣ ɩɪɨɝɪɚɦɦɟ «ɌɈɈ «Global Trend Company» 

3.1.5.    ɉɪɢɧɢɦɚɬɶ   ɭɱɚɫɬɢɟ   ɜ   ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ   ɌɈɈ «Global Trend Company» 

 

3.2. ɋɨɛɥɸɞɟɧɢɟ ɡɚɤɨɧɨɜ ɊК. 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɨɛɹɡɚɧ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨ ɊɄ, ɜ ɬɨɦ ɱɢɫɥɟ ɫɚɦɨɫɬɨɹɬɟɥɶɧɨ ɭɩɥɚɱɢɜɚɬɶ ɧɚɥɨɝɢ ɢ ɫɛɨɪɵ. ɇɟ 

ɫɥɟɞɭɟɬ ɡɚɧɢɦɚɬɶɫɹ ɤɚɤɨɣ-ɥɢɛɨ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶɸ, ɤɨɬɨɪɚɹ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɡɚɤɨɧɨɞɚɬɟɥɶɫɬɜɨɦ ɊɄ ɫɱɢɬɚɟɬɫɹ 
ɦɨɲɟɧɧɢɱɟɫɬɜɨɦ ɢɥɢ ɧɟɡɚɤɨɧɧɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶɸ, ɢɥɢ ɩɪɢɧɢɦɚɬɶ ɭɱɚɫɬɢɟ ɜ ɥɸɛɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ, ɫɩɨɫɨɛɧɵɯ ɩɨɞɨɪɜɚɬɶ 
ɪɟɩɭɬɚɰɢɸ ɌɈɈ «Global Trend Company». 



3.3. ɉɪɚɜɢɥɚ ɜɟɞɟɧɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

3.3.1. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɢɫɩɨɥɶɡɭɹ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɢ ɜɟɞɟɧɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɦɵɟ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɧɟ 
ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɲɬɚɬɧɵɦ ɫɨɬɪɭɞɧɢɤɨɦ ɌɈɈ «Global Trend Company». Ɉɧ ɨɛɹɡɚɧ ɹɫɧɨ ɨɛɨɡɧɚɱɚɬɶ ɫɜɨɣ ɫɬɚɬɭɫ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 
Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɥɠɟɧ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ, Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɢ ɢɧɵɟ ɩɪɚɜɢɥɚ, ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɧɵɟ ɌɈɈ 
«Global Trend Company». 

3.3.2. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦ ɫɬɪɨɝɨ ɡɚɩɪɟɳɟɧ ɢɦɩɨɪɬ/ɷɤɫɩɨɪɬ ɤɚɤɨɣ-ɥɢɛɨ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɜ 
ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɢɯ ɰɟɥɹɯ, ɜɤɥɸɱɚɹ ɩɟɪɟɦɟɳɟɧɢɟ ɩɨ ɬɟɪɪɢɬɨɪɢɹɦ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜ - ɱɥɟɧɨɜ Ɍɚɦɨɠɟɧɧɨɝɨ ɫɨɸɡɚ. 

3.4.  ɋɨɛɥɸɞɟɧɢɟ ɩɪɚɜɢɥ ɡɚɤɭɩɤɢ ɢ ɪɟɚɥɢɡɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢ ɝɚɪɚɧɬɢɹ ɤɚɱɟɫɬɜɚ 
ɨɛɫɥɭɠɢɜɚɧɢɹ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɟɣ. 

3.4.1. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɥɠɟɧ ɡɚɤɚɡɵɜɚɬɶ ɩɪɨɞɭɤɰɢɸ ɧɟɩɨɫɪɟɞɫɬɜɟɧɧɨ ɜ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɥɢ 
ɜ ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɢɯ ɩɪɟɞɫɬɚɜɢɬɟɥɶɫɬɜɚɯ. 

3.4.2. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɨɛɹɡɚɧɵ ɩɪɨɞɚɜɚɬɶ ɩɪɨɞɭɤɰɢɸ ɩɨ ɰɟɧɚɦ, ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɧɵɦ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɜ 
ɉɪɚɣɫ-ɥɢɫɬɚɯ. ɇɟ ɪɚɡɪɟɲɚɟɬɫɹ ɫɚɦɨɜɨɥɶɧɨ ɩɪɢɦɟɧɹɬɶ ɪɚɡɥɢɱɧɵɟ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɟ ɧɚɰɟɧɤɢ, ɫɧɢɠɚɬɶ, ɢɡɦɟɧɹɬɶ ɰɟɧɭ ɢɥɢ 
ɫɨɜɟɪɲɚɬɶ ɞɪɭɝɢɟ ɧɟɧɚɞɥɟɠɚɳɢɟ ɞɟɣɫɬɜɢɹ. 

3.4.3.  ɉɪɢ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ ɞɟɦɨɧɫɬɪɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɚ ɬɚɤɠɟ ɩɪɢ ɨɡɧɚɤɨɦɥɟɧɢɢ 
ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɟɣ ɫɨ ɫɜɨɣɫɬɜɚɦɢ, ɫɩɨɫɨɛɚɦɢ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ ɢ ɩɪɨɬɢɜɨɩɨɤɚɡɚɧɢɹɦɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɨɛɹɡɚɧɵ 
ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɢɫɤɥɸɱɢɬɟɥɶɧɨ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɦɭɸ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.4.4.  ɉɪɢ ɧɟɫɨɛɥɸɞɟɧɢɢ ɬɪɟɛɨɜɚɧɢɣ, ɭɤɚɡɚɧɧɵɯ ɜ ɩɭɧɤɬɚɯ 3.4.1-3.4.3, ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟɫɟɬ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɜ 
ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɪɚɜɢɥɚɦɢ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. 

3.5. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɥɠɟɧ ɫɬɪɨɝɨ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɩɪɚɜɢɥɚ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ ɜɫɩɨɦɨɝɚɬɟɥɶɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ: 

3.5.1.  ɉɟɱɚɬɧɵɟ ɢɡɞɚɧɢɹ, ɚɭɞɢɨ-, ɜɢɞɟɨ- ɢ ɢɧɵɟ ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ {ɞɚɥɟɟ «ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ»), ɢɡɝɨɬɨɜɥɟɧɧɵɟ ɌɈɈ «Global Trend 

Company», ɹɜɥɹɸɬɫɹ ɫɨɛɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶɸ ɌɈɈ «Global Trend Company». Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɢɥɢ ɞɪɭɝɢɟ ɥɢɰɚ ɧɟ ɢɦɟɸɬ ɩɪɚɜɚ 
ɢɡɝɨɬɚɜɥɢɜɚɬɶ, ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɹɬɶ, ɩɟɪɟɩɟɱɚɬɵɜɚɬɶ ɢɥɢ ɫɧɢɦɚɬɶ ɤɨɩɢɢ ɫ ɦɚɬɟɪɢɚɥɨɜ ɛɟɡ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɝɨ ɫɨɝɥɚɫɢɹ ɌɈɈ «Global 

Trend Company». ȼ ɩɪɨɬɢɜɧɨɦ ɫɥɭɱɚɟ ɧɟɫɭɬ ɩɨɥɧɭɸ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɡɚ ɧɟ ɫɚɧɤɰɢɨɧɢɪɨɜɚɧɧɨɟ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ 
ɦɚɬɟɪɢɚɥɨɜ, ɜɤɥɸɱɚɹ ɜɨɡɦɟɳɟɧɢɟ ɜɫɟɯ ɩɪɢɱɢɧɟɧɧɵɯ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɭɛɵɬɤɨɜ. ɌɈɈ «Global Trend Company» ɬɚɤɠɟ ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ 
ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ ɨɛɪɚɬɢɬɶɫɹ ɜ ɫɭɞ, ɡɚ ɡɚɳɢɬɨɣ ɫɜɨɢɯ ɧɚɪɭɲɟɧɧɵɯ ɩɪɚɜ. 

3.5.2. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɦɨɝɭɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɞɥɹ ɪɚɡɜɢɬɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɬɨɥɶɤɨ ɬɟɤɫɬɵ, 
ɚɭɞɢɨ- ɢ ɜɢɞɟɨ-ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ, ɢɡɝɨɬɨɜɥɟɧɧɵɟ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.5.3. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɢɦɟɸɬ ɩɪɚɜɨ ɞɟɥɚɬɶ ɚɭɞɢɨ- ɢ ɜɢɞɟɨɡɚɩɢɫɢ ɜɨ ɜɪɟɦɹ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ (ɟɫɥɢ ɷɬɨ ɛɵɥɨ 
ɡɚɪɚɧɟɟ ɫɨɝɥɚɫɨɜɚɧɨ ɫ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ), ɧɨ ɢɯ ɞɟɣɫɬɜɢɹ ɧɟ ɞɨɥɠɧɵ ɜɥɢɹɬɶ ɧɚ ɤɚɱɟɫɬɜɨ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ɢ ɞɨɫɬɚɜɥɹɬɶ 

ɛɟɫɩɨɤɨɣɫɬɜɟ ɩɪɢɫɭɬɫɬɜɭɸɳɢɦ ɥɸɞɹɦ. Ɂɚɩɢɫɚɧɧɵɟ ɚɭɞɢɨ- ɢ ɜɢɞɟɨɦɚɬɟɪɢɚɥɵ ɞɨɥɠɧɵ ɛɵɬɶ ɜ ɨɞɧɨɦ ɷɤɡɟɦɩɥɹɪɟ ɢ 
ɩɪɢɦɟɧɹɬɶɫɹ ɢɫɤɥɸɱɢɬɟɥɶɧɨ ɞɥɹ ɥɢɱɧɨɝɨ ɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɧɟ ɢɦɟɸɬ ɩɪɚɜɚ ɞɟɥɚɬɶ ɤɨɩɢɢ ɢ ɪɟɚɥɢɡɨɜɵɜɚɬɶ 
ɞɚɧɧɵɟ ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɢɯ ɞɥɹ ɞɪɭɝɢɯ ɰɟɥɟɣ. 

3.6.  ȼɨ ɜɪɟɦɹ ɦɚɫɫɨɜɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɨɛɹɡɚɧɵ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɫɥɟɞɭɸɳɢɟ ɩɪɚɜɢɥɚ: 
3.6.1. ɋɨɛɪɚɧɢɹ, ɩɪɚɡɞɧɢɱɧɵɟ ɩɪɟɡɟɧɬɚɰɢɢ, ɤɨɧɮɟɪɟɧɰɢɢ ɢ ɞɪɭɝɢɟ ɦɚɫɫɨɜɵɟ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɞɨɥɠɧɵ 

ɩɪɨɜɨɞɢɬɶɫɹ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɪɚɜɢɥɚɦɢ, ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɧɵɦɢ ɌɈɈ «Global Trend Company». Ɉɫɧɨɜɧɨɣ ɰɟɥɶɸ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ 
ɩɨɞɨɛɧɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ɹɜɥɹɟɬɫɹ   ɨɡɧɚɤɨɦɥɟɧɢɟ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɫ ɷɮɮɟɤɬɢɜɧɵɦɢ ɫɩɨɫɨɛɚɦɢ ɢ ɦɟɬɨɞɚɦɢ ɩɪɨɞɜɢɠɟɧɢɹ 
ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ, ɚ ɬɚɤɠɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɨɦ. Ɉɪɝɚɧɢɡɚɬɨɪɵ ɧɟ ɞɨɥɠɧɵ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɞɚɧɧɵɟ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹ ɤɚɤ ɩɪɟɞɥɨɝ ɞɥɹ 
ɢɡɜɥɟɱɟɧɢɹ ɥɢɱɧɨɣ ɜɵɝɨɞɵ ɜɧɟ ɪɚɦɨɤ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɢɥɢ ɞɥɹ ɞɨɫɬɢɠɟɧɢɹ ɤɚɤɢɯ-ɥɢɛɨ ɢɧɵɯ ɰɟɥɟɣ. 

3.6.2. ɇɟ ɞɨɩɭɫɤɚɟɬɫɹ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɟ ɥɨɠɧɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɨ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɯ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢ 
ɢɫɤɚɠɟɧɢɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɢɫɤɚɠɟɧɢɟ ɫɭɬɢ ɢ ɰɟɥɟɣ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɞɨɥɠɟɧ: 

3.6.2.1. ɉɪɨɢɡɜɨɞɢɬɶ ɜɩɟɱɚɬɥɟɧɢɟ, ɱɬɨ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɟ ɢɥɢ ɩɪɟɡɟɧɬɚɰɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

ɫɜɹɡɚɧɵ ɫ ɬɪɭɞɨɭɫɬɪɨɣɫɬɜɨɦ. 

3.6.2.2.  Ɋɟɤɥɚɦɢɪɨɜɚɬɶ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɢ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɤɚɤ ɞɟɥɨɜɨɟ ɜɡɚɢɦɨɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɫ 
ɮɢɡɢɱɟɫɤɢɦ ɥɢɰɨɦ, ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ ɢɥɢ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɟɣ, ɨɬɥɢɱɧɨɣ ɨɬ ɩɪɟɞɥɚɝɚɟɦɨɣ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.6.2.3. ɉɪɹɦɨ ɢɥɢ ɤɨɫɜɟɧɧɨ ɝɨɜɨɪɢɬɶ ɨ ɬɨɦ, ɱɬɨ ɛɢɡɧɟɫ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɢɥɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɹ 
ɹɜɥɹɸɬɫɹ ɱɚɫɬɶɸ ɤɚɤɨɝɨ-ɥɢɛɨ ɞɪɭɝɨɝɨ ɛɢɡɧɟɫɚ, ɨɬɥɢɱɧɨɝɨ ɨɬ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɨɛɨɡɧɚɱɟɧɧɨɝɨ ɜ 
Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɟ. 

3.6.2.4.  ɉɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɬɶ ɧɟɬɨɱɧɭɸ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ ɨɛ ɢɫɬɢɧɧɨɦ ɯɚɪɚɤɬɟɪɟ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɧɟ ɭɩɨɦɢɧɚɬɶ ɨ ɬɨɦ, ɱɬɨ 
ɞɚɧɧɨɟ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɟ ɩɨɫɜɹɳɚɟɬɫɹ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɹɦ ɛɢɡɧɟɫɚ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-

ɩɥɚɧɨɦ. 
3.6.2.5. ɍɬɜɟɪɠɞɚɬɶ, ɱɬɨ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɢ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɹɜɥɹɸɬɫɹ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɶɸ ɩɚɫɫɢɜɧɨɝɨ 

ɜɥɨɠɟɧɢɹ ɤɚɩɢɬɚɥɚ ɢɥɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɶɸ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɟɠɟɝɨɞɧɨɝɨ ɮɢɤɫɢɪɨɜɚɧɧɨɝɨ ɞɨɯɨɞɚ. 
3.6.2.6.  ɍɬɜɟɪɠɞɚɬɶ, ɧɚɦɟɪɟɧɧɨ ɜɧɭɲɚɬɶ ɢɥɢ ɫɨɡɞɚɜɚɬɶ ɜɩɟɱɚɬɥɟɧɢɟ, ɱɬɨ ɜ ɪɚɦɤɚɯ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɦɨɠɧɨ ɩɨɥɭɱɚɬɶ 

ɞɨɯɨɞ ɢɧɵɦ ɫɩɨɫɨɛɨɦ, ɧɟɠɟɥɢ ɩɭɬɟɦ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɹ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ ɩɨɫɬɪɨɟɧɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɣ ɫɬɪɭɤɬɭɪɵ. 
 

 

3.7. ɂɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɛɪɟɧɞɚ ɢ ɬɨɜɚɪɧɵɯ ɡɧɚɤɨɜ «Global Trend Company» 

3.7.1.   ȿɫɥɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɜ ɩɪɨɰɟɫɫɟ ɫɜɨɟɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɯɨɱɟɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɮɢɪɦɟɧɧɨɟ ɧɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɟ ɌɈɈ 
«Global Trend Company» ɥɨɝɨɬɢɩ ɢ ɬɨɜɚɪɧɵɟ ɡɧɚɤɢ, ɬɨ ɨɧ ɞɨɥɠɟɧ ɩɨɥɭɱɢɬɶ ɪɚɡɪɟɲɟɧɢɟ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.7.2.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɨɛɹɡɚɧ ɡɧɚɬɶ, ɱɬɨ ɩɪɚɜɚ ɧɚ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɟ ɬɨɪɝɨɜɨɣ ɦɚɪɤɢ ɌɈɈ «Global Trend Company», 

ɡɧɚɱɤɨɜ, ɷɦɛɥɟɦ ɢ ɥɨɝɨɬɢɩɚ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɞɢɡɚɣɧ, ɨɮɨɪɦɥɟɧɢɟ ɤɧɢɝ, ɚɭɞɢɨ- ɢ ɜɢɞɟɨɦɚɬɟɪɢɚɥɵ, ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɢ 
ɩɪɨɞɭɤɰɢɹ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɩɪɢɧɚɞɥɟɠɚɬ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.7.3.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɭ ɡɚɩɪɟɳɚɟɬɫɹ ɩɪɟɞɩɪɢɧɢɦɚɬɶ ɫɥɟɞɭɸɳɢɟ ɞɟɣɫɬɜɢɹ ɜ ɨɬɧɨɲɟɧɢɢ ɧɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɹ ɌɈɈ «Global 

Trend Company» ɢ ɟɟ ɬɨɪɝɨɜɵɯ ɦɚɪɨɤ. 
3.7.3.1. ɉɪɨɢɡɜɨɞɢɬɶ ɢɥɢ ɩɨɥɭɱɚɬɶ ɢɡ ɤɚɤɢɯ-ɥɢɛɨ ɢɫɬɨɱɧɢɤɨɜ ɜɧɟ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɚ ɬɚɤɠɟ 

ɩɪɨɞɚɜɚɬɶ ɬɨɜɚɪɵ ɫɨ ɫɥɟɞɭɸɳɢɦɢ ɬɨɜɚɪɧɵɦɢ ɡɧɚɤɚɦɢ: 
3.7.3.2.   ɂɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɧɚɤɥɟɣɤɢ, ɤɚɧɰɟɥɹɪɫɤɢɟ ɩɪɢɧɚɞɥɟɠɧɨɫɬɢ, ɜɢɡɢɬɧɵɟ ɤɚɪɬɨɱɤɢ ɢ ɞɪɭɝɢɟ ɚɤɫɟɫɫɭɚɪɵ ɫ 

ɧɚɡɜɚɧɢɟɦ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɢɥɢ ɬɨɪɝɨɜɵɯ ɦɚɪɨɤ ɌɈɈ «Global Trend Company» 



3.7.3.3. ɋɚɦɨɜɨɥɶɧɨ ɪɚɡɦɟɳɚɬɶ ɜ ɤɚɤɨɦ-ɥɢɛɨ ɫɪɟɞɫɬɜɟ ɦɚɫɫɨɜɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ (ɩɟɱɚɬɧɨɦ, ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɨɦ, ɧɚ 
ɬɟɥɟɜɢɞɟɧɢɢ ɢ ɬ.ɞ) ɪɟɤɥɚɦɭ ɛɢɡɧɟɫɚ ɢɥɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɥɢ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɞɪɭɝɢɟ ɮɨɪɦɵ 
ɪɟɤɥɚɦɵ, ɩɪɢ ɤɨɬɨɪɵɯ ɨɬɫɭɬɫɬɜɭɟɬ ɥɢɱɧɵɣ ɤɨɧɬɚɤɬ ɫ ɩɨɬɟɧɰɢɚɥɶɧɵɦ ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɟɦ. 

3.7.3.4.  ɂɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ «Global Trend Company» ɢɥɢ  «Global Trend», Ƚɥɨɛɚɥ Ɍɪɟɧɞ Ʉɨɦɩɚɧɢ, Ƚɥɨɛɚɥ Ɍɪɟɧɞ, GTC  ɜ 
ɤɚɱɟɫɬɜɟ ɧɚɡɜɚɧɢɹ ɤɚɤɨɣ-ɥɢɛɨ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ ɢɥɢ ɬɨɪɝɨɜɨɝɨ ɩɪɟɞɩɪɢɹɬɢɹ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɢɧɵɟ, ɫɯɨɠɢɟ ɞɨ ɫɬɟɩɟɧɢ ɫɦɟɲɟɧɢɹ 
ɨɛɨɡɧɚɱɟɧɢɹ ɩɪɢ ɢɯ ɜɢɡɭɚɥɶɧɨɦ ɢ ɢɧɵɯ ɜɢɞɚɯ ɜɨɫɩɪɢɹɬɢɹ. 

3.7.3.5.  ɇɟ ɪɚɡɪɟɲɚɟɬɫɹ ɩɨɞɚɜɚɬɶ ɡɚɹɜɥɟɧɢɟ ɧɚ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɸ ɧɚɢɦɟɧɨɜɚɧɢɹ ɢ ɬɨɪɝɨɜɵɯ ɦɚɪɨɤ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɜ ɭɩɨɥɧɨɦɨɱɟɧɧɵɟ ɨɪɝɚɧɵ, ɡɚɹɜɥɹɬɶ ɤɚɤɢɟ-ɥɢɛɨ ɩɪɚɜɚ ɫɨɛɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɧɚ ɭɤɚɡɚɧɧɵɟ ɦɚɪɤɢ. 
3.8. Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɡɚ ɪɟɚɥɢɡɚɰɢɸ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ ɩɪɨɞɜɢɠɟɧɢɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ. 
3.8.1.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɨɛɹɡɚɧ ɧɟɡɚɦɟɞɥɢɬɟɥɶɧɨ ɩɨɫɬɚɜɢɬɶ ɜ ɢɡɜɟɫɬɧɨɫɬɶ ɌɈɈ «Global Trend Company»  ɨɛ ɨɛɜɢɧɟɧɢɹɯ 

ɢ ɠɚɥɨɛɚɯ, ɩɨɫɬɭɩɢɜɲɢɯ ɨɬ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɟɝɨ ɫɟɬɢ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɢɬɶ ɨɬɧɨɫɹɳɢɟɫɹ ɤ ɞɟɥɭ ɩɢɫɶɦɟɧɧɵɟ ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ. 
3.8.2.  ɉɪɢ ɪɟɚɥɢɡɚɰɢɢ ɢ ɞɟɦɨɧɫɬɪɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɥɠɟɧ 

ɪɭɤɨɜɨɞɫɬɜɨɜɚɬɶɫɹ ɡɚɤɨɧɚɦɢ ɊɄ ɢ ɬɪɟɛɨɜɚɧɢɹɦɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

3.8.3. ɇɟ ɪɚɡɪɟɲɚɟɬɫɹ ɢɡɝɨɬɨɜɥɟɧɢɟ, ɩɭɛɥɢɤɚɰɢɹ, ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɟ ɪɟɤɥɚɦɵ, ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɧɨɣ ɧɚ ɫɛɵɬ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ 
ɩɪɢɜɥɟɱɟɧɢɟ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ, ɧɚɪɭɲɚɸɳɟɣ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ ɢ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ, ɛɟɡ ɫɨɝɥɚɫɢɹ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɜ 
ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɦ ɜɢɞɟ. 

3.8.4. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɫɥɭɠɟɛɧɨɟ ɩɨɥɨɠɟɧɢɟ, ɚɜɬɨɪɢɬɟɬ ɫɬɨɪɨɧɧɢɯ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɣ, ɚ ɬɚɤɠɟ 
ɞɪɭɝɢɟ ɩɪɢɧɭɞɢɬɟɥɶɧɵɟ, ɧɟɷɬɢɱɧɵɟ ɫɩɨɫɨɛɵ ɞɥɹ ɪɟɚɥɢɡɚɰɢɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢ ɩɪɢɜɥɟɱɟɧɢɹ 
ɧɨɜɵɯ ɥɸɞɟɣ ɜ ɛɢɡɧɟɫ. 

3.8.5.  ɇɟɞɨɩɭɫɬɢɦɨ ɜ ɥɸɛɨɣ ɮɨɪɦɟ ɢɡɦɟɧɹɬɶ ɰɟɧɵ, ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɢ, ɤɚɱɟɫɬɜɨ, ɫɜɨɣɫɬɜɚ, ɷɮɮɟɤɬɢɜɧɨɫɬɶ, ɫɨɫɬɚɜ, 
ɦɟɫɬɨ ɩɪɨɢɡɜɨɞɫɬɜɚ, ɫɩɨɫɨɛɵ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ - ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɥɢ ɠɟ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɹɬɶ ɩɨɞɨɛɧɭɸ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ. 

3.8.6. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɹɬɶ ɥɨɠɧɭɸ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ ɨ ɫɭɳɟɫɬɜɨɜɚɧɢɢ ɜ ɛɢɡɧɟɫɟ ɤɚɤɢɯ-ɥɢɛɨ 
ɜɵɫɨɤɢɯ ɩɨɤɪɨɜɢɬɟɥɟɣ, ɩɨɥɭɱɟɧɧɨɦ ɩɪɢɡɧɚɧɢɢ, ɭɫɩɟɯɚɯ, ɞɟɬɚɥɹɯ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɧɚɡɧɚɱɟɧɢɢ, ɞɨɫɬɨɢɧɫɬɜɚɯ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ 
«Global Trend Company» 

3.8.7.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɭ     ɡɚɩɪɟɳɚɟɬɫɹ ɮɚɥɶɫɢɮɢɰɢɪɨɜɚɬɶ ɩɪɨɞɭɤɰɢɸ ɢ ɩɪɨɩɚɝɚɧɞɢɪɨɜɚɬɶ ɭɫɥɭɝɢ ɢ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɢ, 

ɤɨɬɨɪɵɟ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɧɟ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɟɬ. 
3.8.8.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɦɨɠɟɬ -ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɭɸ ɫɟɬɶ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɞɥɹ ɪɟɚɥɢɡɚɰɢɢ 

ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ ɨɤɚɡɚɧɢɹ ɭɫɥɭɝ, ɧɟ ɩɪɢɧɚɞɥɟɠɚɳɢɯ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɥɢ ɧɟ ɪɚɡɪɟɲɟɧɧɵɯ ɞɥɹ ɩɪɨɞɚɠɢ ɱɟɪɟɡ 
ɫɟɬɶ ɤɨɦɩɚɧɢɢ (ɧɚɩɪɢɦɟɪ, ɫɬɪɚɯɨɜɵɟ ɩɨɥɢɫɵ, ɧɟɞɜɢɠɢɦɨɫɬɶ, ɢɧɜɟɫɬɢɰɢɢ ɢ ɬ.ɞ.). 

3.8.9.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɫɚɦɨɜɨɥɶɧɨ ɪɟɝɢɫɬɪɢɪɨɜɚɬɶ ɢ ɫɨɡɞɚɜɚɬɶ ɢɦɟɸɳɢɣ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ ɛɢɡɧɟɫɭ ɜ ɌɈɈ 
«Global Trend Company» ɫɚɣɬ,  ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɟɝɨ  ɜ  ɰɟɥɹɯ  ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɹ ɪɚɡɥɢɱɧɨɣ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɨ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɢ 
ɛɢɡɧɟɫɟ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɛɟɡ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɝɨ ɪɚɡɪɟɲɟɧɢɹ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.8.10.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɧɚ ɩɨɥɭɱɟɧɢɟ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ ɜɧɟ ɪɚɦɨɤ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɢ ɞɪɭɝɢɯ 
ɩɨɨɳɪɢɬɟɥɶɧɵɯ ɩɪɨɝɪɚɦɦ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.8.11.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɩɪɢɧɢɠɚɬɶ, ɞɟɥɚɬɶ ɧɚɩɚɞɤɢ ɢ ɩɨɪɨɱɢɬɶ ɤɨɦɩɚɧɢɸ ɌɈɈ «Global Trend 

Company», ɟɟ ɞɟɥɨɜɭɸ ɪɟɩɭɬɚɰɢɸ, ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɢɥɢ ɩɪɟɞɫɬɚɜɢɬɟɥɟɣ ɞɪɭɝɢɯ ɫɮɟɪ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ. 
3.8.12. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɨɛɹɡɚɧɵ ɝɚɪɚɧɬɢɪɨɜɚɬɶ ɟɞɢɧɫɬɜɨ ɫɥɨɜ ɢ ɞɟɣɫɬɜɢɣ ɫ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢ ɧɟ ɢɦɟɸɬ 

ɩɪɚɜɚ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɹɬɶ ɥɸɛɭɸ ɧɟɝɚɬɢɜɧɭɸ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ, ɫɩɨɫɨɛɧɭɸ ɧɚɧɟɫɬɢ ɜɪɟɞ ɢɦɢɞɠɭ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. 
3.8.13. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɞɨɥɠɟɧ ɩɪɢɱɢɧɹɬɶ ɜɪɟɞɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɧɟɤɨɪɪɟɤɬɧɵɦ ɩɨɜɟɞɟɧɢɟɦ ɢɥɢ 

ɥɨɠɧɵɦɢ ɜɵɫɤɚɡɵɜɚɧɢɹɦɢ ɢ ɨɛɹɡɚɧ ɨɛɟɪɟɝɚɬɶ ɛɢɡɧɟɫ ɢ ɩɪɨɞɭɤɰɢɸ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɬ ɞɟɣɫɬɜɢɣ, 
ɫɩɨɫɨɛɧɵɯ ɧɚɧɟɫɬɢ ɜɪɟɞ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. ȿɫɥɢ ɜ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɟ ɧɟɩɪɚɜɨɦɟɪɧɵɯ ɞɟɣɫɬɜɢɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɸɳɟɝɨ 
ɥɨɠɧɵɟ ɮɚɤɬɵ, ɫɨɜɟɪɲɚɸɳɟɝɨ ɮɚɥɶɫɢɮɢɤɚɰɢɢ ɢ ɬ.ɞ., ɤɨɦɭ-ɬɨ ɛɭɞɟɬ ɩɪɢɱɢɧɟɧ ɭɳɟɪɛ, ɬɨ ɜɢɧɨɜɧɵɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ 
ɞɨɥɠɟɧ ɜɵɩɥɚɬɢɬɶ ɤɨɦɩɟɧɫɚɰɢɸ ɩɨɬɟɪɩɟɜɲɟɣ ɫɬɨɪɨɧɟ ɢ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɨɩɥɚɬɢɬɶ ɦɚɬɟɪɢɚɥɶɧɵɟ ɭɛɵɬɤɢ, 
ɤɨɦɩɟɧɫɢɪɨɜɚɬɶ ɦɨɪɚɥɶɧɵɣ ɜɪɟɞ ɢ ɩɪɨɱɢɟ ɩɨɬɟɪɢ, ɜɤɥɸɱɚɹ ɨɩɥɚɬɭ ɫɭɞɟɛɧɵɯ ɢɡɞɟɪɠɟɤ. 

3.8.14. ɇɟ ɪɚɡɪɟɲɚɟɬɫɹ ɩɪɢɧɢɦɚɬɶ ɭɱɚɫɬɢɟ ɜ ɢɧɬɟɪɜɶɸ ɢɥɢ ɩɢɫɚɬɶ ɪɟɩɨɪɬɚɠɢ ɜ ɥɸɛɵɟ ɫɪɟɞɫɬɜɚ ɦɚɫɫɨɜɨɣ 
ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɨɬ ɢɦɟɧɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɛɟɡ ɫɨɝɥɚɫɨɜɚɧɢɹ ɫ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ. 

3.8.15. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɞɨɥɠɟɧ: 
3.8.15.1.    ɉɪɟɞɫɬɚɜɥɹɬɶ   ɫɜɨɢ   ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ   ɫ   ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɧɚɱɟ, ɱɟɦ ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɫ ɧɟɡɚɜɢɫɢɦɵɦ 

ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ, ɜ ɥɸɛɨɣ ɮɨɪɦɟ ɡɚɹɜɥɹɬɶ, ɱɬɨ ɹɜɥɹɸɬɫɹ ɜɧɟɲɬɚɬɧɵɦɢ ɫɨɬɪɭɞɧɢɤɚɦɢ, ɦɟɧɟɞɠɟɪɚɦɢ, ɛɢɪɠɟɜɵɦɢ 
ɦɚɤɥɟɪɚɦɢ, ɩɪɟɞɫɬɚɜɢɬɟɥɹɦɢ, ɩɨɫɪɟɞɧɢɤɚɦɢ, ɞɨɥɠɧɨɫɬɧɵɦɢ ɥɢɰɚɦɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɥɢ ɤɚɤɨɣ-ɥɢɛɨ 
ɞɪɭɝɨɣ ɫɬɪɭɤɬɭɪɵ, ɢɦɟɸɳɟɣ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

3.8.15.2.  ȼ ɤɚɤɨɣ-ɥɢɛɨ ɮɨɪɦɟ ɞɨɩɭɫɤɚɬɶ ɜɵɫɤɚɡɵɜɚɧɢɹ, ɫɨɞɟɪɠɚɳɢɟ ɤɥɟɜɟɬɭ ɢɥɢ ɭɝɪɨɡɵ ɜ ɚɞɪɟɫ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɢ ɟɟ ɞɨɥɠɧɨɫɬɧɵɯ ɥɢɰ. 
3.8.16. ȼ ɥɸɛɨɟ ɜɪɟɦɹ ɢ ɜ ɥɸɛɨɦ ɦɟɫɬɟ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦ ɡɚɩɪɟɳɚɟɬɫɹ ɫɨɜɦɟɳɟɧɢɟ ɡɚɧɹɬɢɹ ɛɢɡɧɟɫɨɦ ɜ ɌɈɈ «Global 

Trend Company» ɫ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɟɦ ɤɚɤɢɯ-ɥɢɛɨ ɩɨɥɢɬɢɱɟɫɤɢɯ ɢɥɢ ɪɟɥɢɝɢɨɡɧɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɡɚɩɪɟɳɚɸɬɫɹ 
ɞɟɣɫɬɜɢɹ, ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɧɵɟ ɧɚ ɫɨɡɞɚɧɢɟ ɤɭɥɶɬɚ ɥɢɱɧɨɫɬɢ, ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɸ «ɛɪɚɬɫɬɜ», ɚɫɫɨɰɢɚɰɢɣ ɢ ɬɨɦɭ ɩɨɞɨɛɧɚɹ 
ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɶ. 

3.8.17. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɞɨɥɠɟɧ ɩɪɢɧɢɦɚɬɶ ɭɱɚɫɬɢɟ ɜ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ, ɩɪɟɞɭɫɦɨɬɪɟɧɧɵɯ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ (ɧɚɩɪɢɦɟɪ, 
ɬɨɪɠɟɫɬɜɟɧɧɵɟ ɤɨɧɮɟɪɟɧɰɢɢ, ȼȼS, ɈɊɊ ɢ ɞɪɭɝɢɟ ɜɚɠɧɵɟ ɫɨɛɵɬɢɹ). ȿɫɥɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɧɨɦɢɧɚɧɬɨɦ ɧɚ 
ɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɟ, ɨɧ ɞɨɥɠɟɧ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɧɨ ɩɪɢɫɭɬɫɬɜɨɜɚɬɶ ɧɚ ɞɚɧɧɨɦ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɢ, ɜ ɩɪɨɬɢɜɧɨɦ ɫɥɭɱɚɟ ɤɨɦɩɚɧɢɹ ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ 
ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ ɧɟ ɧɚɝɪɚɠɞɚɬɶ ɞɚɧɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 

3.8.18. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɚ ɫɜɨɟɦɭ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɸ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɜɫɟɣ ɜɵɲɟɫɬɨɹɳɟɣ ɫɩɨɧɫɨɪɫɤɨɣ ɥɢɧɢɢ 
ɡɚɩɪɟɳɚɬɶ ɤɨɧɫɭɥɶɬɢɪɨɜɚɬɶ, ɩɨɞɞɟɪɠɢɜɚɬɶ ɫɜɹɡɶ ɫɨ ɜɫɟɦɢ ɱɥɟɧɚɦɢ ɫɜɨɟɣ ɧɢɠɟɫɬɨɹɳɟɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɣ ɫɟɬɢ.  

3.8.19. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɨɛɹɡɚɧɵ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɷɬɢɱɟɫɤɢɟ ɧɨɪɦɵ ɩɨɜɟɞɟɧɢɹ  ɢ ɫɨɯɪɚɧɹɬɶ 
ɞɪɭɠɟɫɬɜɟɧɧɵɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɫɨ ɜɫɟɦɢ ɩɚɪɚɥɥɟɥɶɧɵɦɢ ɜɟɬɤɚɦɢ.  

3.8.20. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɧɟ ɞɨɥɠɧɵ ɡɚɜɨɞɢɬɶ ɫɥɭɠɟɛɧɵɟ ɪɨɦɚɧɵ. Ɉɛɹɡɚɧɵ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɞɟɥɨɜɨɣ ɢɦɢɞɠ, 
ɩɨɥɨɠɢɬɟɥɶɧɭɸ ɪɟɩɭɬɚɰɢɸ, ɬɚɤ ɤɚɤ ɩɨɞɩɢɫɚɜ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ ɫɬɚɧɨɜɹɬɫɹ ɥɢɰɨɦ ɛɪɟɧɞɚ ɤɨɦɩɚɧɢɢ.  

3.8.21.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ, ɩɨɥɭɱɢɜɲɢɟ ɩɨɱɟɬɧɵɟ ɡɜɚɧɢɹ, ɨɛɹɡɚɧɵ ɩɪɢɧɢɦɚɬɶ ɭɱɚɫɬɢɟ ɜ ɜɚɠɧɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ ɌɈɈ 
«Global Trend Company» 



3.9. Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɹ (ɫɩɨɧɫɨɪɚ). 
3.9.1.  Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɩɪɟɠɞɟ ɱɟɦ ɨɮɨɪɦɢɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɰɢɸ ɞɥɹ ɜɫɬɭɩɥɟɧɢɹ ɜ ɪɹɞɵ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ, ɨɛɹɡɚɧ ɩɪɚɜɞɢɜɨ 

ɢ ɩɨɥɧɨ ɪɚɡɴɹɫɧɢɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɧɨɦɭ ɥɢɰɭ ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ, Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ. ȼ ɩɪɨɰɟɫɫɟ ɪɚɡɴɹɫɧɟɧɢɹ 
ɧɟɥɶɡɹ ɞɨɩɭɫɤɚɬɶ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ ɥɨɠɧɨɝɨ ɯɚɪɚɤɬɟɪɚ, ɭɬɚɢɜɚɧɢɹ ɢ ɜɜɟɞɟɧɢɹ ɜ ɡɚɛɥɭɠɞɟɧɢɟ. ɂ ɥɢɲɶ ɡɚɬɟɦ 
ɦɨɠɧɨ ɩɪɟɞɥɨɠɢɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɧɨɦɭ ɥɢɰɭ ɡɚɩɨɥɧɢɬɶ ɪɟɝɢɫɬɪɚɰɢɨɧɧɭɸ ɮɨɪɦɭ ɢ ɩɨɞɩɢɫɚɬɶ Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ 
ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ. ȼ ɯɨɞɟ ɪɚɡɴɹɫɧɢɬɟɥɶɧɨɣ ɛɟɫɟɞɵ ɜ ɩɟɪɜɭɸ ɨɱɟɪɟɞɶ ɫɥɟɞɭɟɬ ɫɞɟɥɚɬɶ ɭɩɨɪ ɧɚ ɫɥɟɞɭɸɳɢɟ ɬɟɦɵ: 

- Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɟ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɟ, ɩɨɞɩɢɫɚɧɢɟ ɤɨɬɨɪɨɝɨ ɨɡɧɚɱɚɟɬ ɩɪɢɨɛɪɟɬɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ; 
- Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ; 
- Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ; 
- ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ ɢ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ; 
- ɫɢɫɬɟɦɚ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ ɢ ɢɦɟɸɳɢɣɫɹ ɩɪɨɦɨɭɲɟɧ; 
- ɚɫɫɨɪɬɢɦɟɧɬ, ɰɟɧɵ, ɫɜɨɣɫɬɜɚ ɢ ɩɪɨɬɢɜɨɩɨɤɚɡɚɧɢɹ, ɤɚɱɟɫɬɜɨ, ɫɮɟɪɚ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ ɌɈɈ «Global Trend 

Company»; 

- ɜɚɠɧɨɫɬɶ ɩɪɢɫɭɬɫɬɜɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɧɚ ɪɚɡɥɢɱɧɵɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ ɤɨɦɩɚɧɢɢ; 
- ɩɪɨɰɟɞɭɪɚ ɚɩɝɪɟɣɞɚ ɢɥɢ ɩɨɞɬɜɟɪɠɞɟɧɢɹ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɝɨ ɫɨɝɥɚɲɟɧɢɹ ɫ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ; 
- ɩɪɨɰɟɞɭɪɚ ɢ ɩɨɪɹɞɨɤ ɜɵɯɨɞɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢɡ ɛɢɡɧɟɫɚ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.9.2. ɇɟɨɛɯɨɞɢɦɨ ɜɵɹɫɧɢɬɶ, ɡɚɧɢɦɚɥɨɫɶ ɥɢ ɪɚɧɟɟ ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɧɨɟ ɥɢɰɨ ɢɥɢ ɟɝɨ ɫɭɩɪɭɝ(ɚ) ɛɢɡɧɟɫɨɦ ɜ ɌɈɈ «Global 

Trend Company». ȿɫɥɢ ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɧɨɟ ɥɢɰɨ ɢɥɢ ɟɝɨ ɫɭɩɪɭɝ(ɚ) ɪɚɧɟɟ ɡɚɧɢɦɚɥɢɫɶ ɛɢɡɧɟɫɨɦ ɜ ɌɈɈ «Global Trend 

Company», ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ (ɫɩɨɧɫɨɪ) ɨɛɹɡɚɧ ɨɩɪɟɞɟɥɢɬɶ, ɫɨɛɥɸɞɟɧ ɥɢ ɲɟɫɬɢɦɟɫɹɱɧɵɣ ɩɟɪɢɨɞ ɛɟɡɞɟɣɫɬɜɢɹ ɩɨɫɥɟ ɚɧɧɭɥɢ-

ɪɨɜɚɧɢɹ ID-ɧɨɦɟɪɚ ɭ ɤɚɧɞɢɞɚɬɚ ɜ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ, ɢ ɥɢɲɶ ɩɨɫɥɟ ɷɬɨɝɨ ɨɮɨɪɦɥɹɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɰɢɸ. 
3.9.3. Ɋɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ (ɫɩɨɧɫɨɪ) ɨɛɹɡɚɧ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ ɫɥɟɞɭɸɳɢɣ ɩɨɪɹɞɨɤ:  
3.9.3,1. Ɋɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ (ɫɩɨɧɫɨɪ) ɞɨɥɠɟɧ ɩɟɪɢɨɞɢɱɟɫɤɢ ɦɨɬɢɜɢɪɨɜɚɬɶ ɢ ɜɨɨɞɭɲɟɜɥɹɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɧɨɝɨ ɢɦ 

ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɩɪɨɜɨɞɢɬɶ ɤɨɧɫɭɥɶɬɚɰɢɢ ɩɨ ɩɪɨɮɟɫɫɢɨɧɚɥɶɧɨɦɭ ɜɟɞɟɧɢɸ ɛɢɡɧɟɫɚ. Ɋɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ (ɫɩɨɧɫɨɪ) ɞɨɥɠɟɧ 
ɩɨɞɞɟɪɠɢɜɚɬɶ ɫɜɹɡɶ ɫɨ ɜɫɟɦɢ ɱɥɟɧɚɦɢ ɫɜɨɟɣ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɣ ɫɟɬɢ ɢ ɜ ɥɸɛɨɟ ɜɪɟɦɹ ɪɟɲɚɬɶ ɢɯ ɜɨɩɪɨɫɵ ɢ ɫɝɥɚɠɢɜɚɬɶ 

ɜɨɡɦɨɠɧɵɟ ɤɨɧɮɥɢɤɬɵ, 
3.9.3.2. ȼ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɨɥɨɠɟɧɢɹɦɢ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ ɢ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ (ɫɩɨɧɫɨɪ) ɞɨɥɠɟɧ 

ɤɨɧɫɭɥɶɬɢɪɨɜɚɬɶ ɢ ɨɛɟɫɩɟɱɢɜɚɬɶ ɩɨɥɧɨɟ ɩɨɧɢɦɚɧɢɟ ɢ ɫɨɛɥɸɞɟɧɢɟ ɜɵɲɟɭɤɚɡɚɧɧɵɯ ɩɪɚɜɢɥ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ ɫɜɨɟɣ ɫɟɬɢ. 
3.9.3.3. Ɋɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɶ (ɫɩɨɧɫɨɪ) ɞɨɥɠɟɧ ɤɨɧɬɪɨɥɢɪɨɜɚɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɫɜɨɟɣ ɫɟɬɢ, ɜ ɬɨɦ ɱɢɫɥɟ ɧɚɰɟɥɢɜɚɬɶ ɧɚ 

ɞɨɛɪɨɫɨɜɟɫɬɧɨɟ ɜɟɞɟɧɢɟ ɢ ɪɚɡɜɢɬɢɟ ɫɜɨɟɝɨ ɛɢɡɧɟɫɚ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɟ ɜɵɫɨɤɨɤɚɱɟɫɬɜɟɧɧɨɝɨ ɨɛɫɥɭɠɢɜɚɧɢɹ. 
3.9.4.  ɉɪɢ ɥɸɛɵɯ ɨɛɫɬɨɹɬɟɥɶɫɬɜɚɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɧɟ ɞɨɥɠɟɧ ɩɪɹɦɵɦ ɢɥɢ ɤɨɫɜɟɧɧɵɦ ɨɛɪɚɡɨɦ ɩɨɞɫɬɪɟɤɚɬɶ ɢ 

ɩɪɨɜɨɰɢɪɨɜɚɬɶ ɞɪɭɝɢɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɩɨɤɢɞɚɬɶ ɪɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɜɲɟɝɨ ɢɯ ɫɩɨɧɫɨɪɚ-ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɹ ɢɥɢ ɩɟɪɟɯɨɞɢɬɶ ɜ 
ɞɪɭɝɭɸ ɫɟɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 

3.9.5 ɌɈɈ «Global Trend Company» ɞɟɥɚɟɬ ɜɫɟ ɜɨɡɦɨɠɧɨɟ, ɱɬɨɛɵ ɩɨɞɞɟɪɠɚɬɶ ɰɟɥɨɫɬɧɨɫɬɶ ɫɟɬɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɢ 
ɨɬɤɚɡɵɜɚɟɬ ɜ ɩɪɢɟɦɟ ɥɸɛɵɯ ɡɚɹɜɥɟɧɢɣ ɨ ɩɟɪɟɦɟɧɟ ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɹ (ɫɩɨɧɫɨɪɚ). 

3.9.6. ȼɫɹ ɫɩɨɧɫɨɪɫɤɚɹ ɥɢɧɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢ ɜɵɲɟɫɬɨɹɳɢɟ ɧɚɫɬɚɜɧɢɤɢ ɩɨ ɛɢɧɚɪɭ ɨɛɹɡɚɧɵ ɫɩɨɫɨɛɫɬɜɨɜɚɬɶ 
ɭɫɩɟɲɧɨɦɭ ɪɚɡɜɢɬɢɸ ɧɢɠɟɫɬɨɹɳɟɣ ɫɟɬɢ. 

3.10. Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɫ ɜɵɫɨɤɢɦɢ ɤɜɚɥɢɮɢɤɚɰɢɹɦɢ.  
3.10.1 Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɞɨɫɬɢɝɲɢɣ, ɜɵɫɨɤɨɣ ɤɜɚɥɢɮɢɤɚɰɢɢ ɤɪɨɦɟ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɡɚ ɜɵɩɨɥɧɟɧɢɟ ɮɭɧɤɰɢɣ 

ɪɟɤɨɦɟɧɞɚɬɟɥɹ, ɧɚɫɬɚɜɧɢɤɚ ɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɬɚɤɠɟ ɞɨɥɠɟɧ ɜɵɩɨɥɧɹɬɶ ɫɥɟɞɭɸɳɢɟ ɨɛɹɡɚɧɧɨɫɬɢ: 
3.10.1.1.  ɉɨɞɚɜɚɬɶ ɥɢɱɧɵɣ ɩɪɢɦɟɪ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦ ɫɜɨɟɣ ɫɟɬɢ, ɫɬɪɨɝɨ ɫɨɛɥɸɞɚɬɶ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ ɢ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ, 

ɩɨɩɪɚɜɤɢ ɢ ɢɡɦɟɧɟɧɢɹ ɤ ɧɢɦ. 
3.10.1.2.  Ʉɨɧɫɭɥɶɬɢɪɨɜɚɬɶ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɫɜɨɟɣ ɫɟɬɢ, ɩɪɨɠɢɜɚɸɳɢɯ ɜ ɪɚɡɧɵɯ ɪɟɝɢɨɧɚɯ, ɨɤɚɡɵɜɚɬɶ ɢɦ ɫɨɞɟɣɫɬɜɢɟ ɜ 

ɭɱɚɫɬɢɢ ɜ ɫɨɛɪɚɧɢɹɯ ɢ ɤɨɧɮɟɪɟɧɰɢɹɯ ɩɨ ɪɚɡɜɢɬɢɸ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.10.1.3. Ⱦɨɧɨɫɢɬɶ ɞɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɫɜɨɟɣ ɫɟɬɢ ɜɚɠɧɭɸ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ: ɨ ɩɪɨɦɨ-ɚɤɰɢɹɯ, ɨ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɯ 
ɦɨɬɢɜɚɰɢɨɧɧɵɯ ɩɪɨɝɪɚɦɦɚɯ, ɨ ɰɟɥɹɯ, ɜɪɟɦɟɧɢ, ɦɟɫɬ ɩɪɨɜɟɞɟɧɢɹ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ɨ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ, ɬɪɟɧɢɧɝɚɯ ɩɨ ɩɪɨɞɚɠɚɦ ɢ ɨ 
ɞɪɭɝɢɯ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ, ɨɪɝɚɧɢɡɨɜɚɧɧɵɯ ɞɥɹ ɪɚɡɜɢɬɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» 

3.10.2. Ⱥɤɬɢɜɧɨ ɪɚɛɨɬɚɬɶ ɫɨ ɫɜɨɢɦɢ ɫɟɬɹɦɢ ɢ ɜɨɫɩɢɬɵɜɚɬɶ ɫɬɪɟɦɥɟɧɢɟ ɤ ɩɨɜɵɲɟɧɢɸ ɤɜɚɥɢɮɢɤɚɰɢɢ (ɫɬɚɬɭɫɚ). 
3.10.2.1. ɇɟ ɪɟɠɟ 1 ɪɚɡɚ ɜ 2 ɦɟɫɹɰɚ ɡɚɧɢɦɚɬɶɫɹ ɤɨɧɫɭɥɶɬɚɰɢɨɧɧɨɣ ɪɚɛɨɬɨɣ ɜ ɫɜɨɢɯ ɪɟɝɢɨɧɚɥɶɧɵɯ ɫɟɬɹɯ Ɋɚɫɯɨɞɵ, 

ɫɜɹɡɚɧɧɵɟ ɫ ɷɬɢɦ, ɩɨɤɪɵɜɚɸɬɫɹ ɡɚ ɫɱɟɬ ɫɨɛɫɬɜɟɧɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ.  
3.10.2.2. Ⱥɤɬɢɜɧɨ ɨɪɝɚɧɢɡɨɜɵɜɚɬɶ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹ ɢ ɫɨɞɟɣɫɬɜɨɜɚɬɶ ɩɪɨɞɜɢɠɟɧɢɸ ɩɪɨɞɭɤɰɢɢ. 
3.10.2.3.  Ɉɤɚɡɵɜɚɬɶ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢ ɫɨɛɫɬɜɟɧɧɨɣ ɫɟɬɢ ɩɨɦɨɳɶ ɜ ɨɪɝɚɧɢɡɚɰɢɢ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɣ ȼBS, 

OPP, ɤɨɧɫɭɥɶɬɚɰɢɣ ɢ ɞɪ.). 
3.10.2.4. Ⱥɤɬɢɜɧɨ ɩɪɟɬɜɨɪɹɬɶ ɜ ɠɢɡɧɶ ɫɬɪɚɬɟɝɢɸ ɢ  ɩɨɥɢɬɢɤɭ ɜɟɞɟɧɢɹ ɛɢɡɧɟɫɚ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɪɚɫɲɢɪɹɬɶ ɪɵɧɤɢ ɧɚ 

ɬɟɪɪɢɬɨɪɢɢ Ʉɚɡɚɯɫɬɚɧɚ. 
3.10.3.  ȿɫɥɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɵ ɫ ɜɵɫɨɤɢɦɢ ɤɜɚɥɢɮɢɤɚɰɢɹɦɢ ɡɚɦɟɬɢɥɢ ɞɟɣɫɬɜɢɹ ɞɪɭɝɢɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɜ ɢɯ ɫɟɬɢ, 

ɧɚɩɪɚɜɥɟɧɧɵɟ ɧɚ ɩɪɢɱɢɧɟɧɢɟ ɜɪɟɞɚ ɤɨɦɦɟɪɱɟɫɤɢɦ ɢɧɬɟɪɟɫɚɦ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɥɢɛɨ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɢɟ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɢ, ɧɚɧɨɫɹɳɟɣ 
ɜɪɟɞ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨɦɭ ɢɦɢɞɠɭ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɬɨ ɧɚ ɩɟɪɜɨɦ ɷɬɚɩɟ ɨɧɢ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɹɸɬ ɦɟɪɵ, ɩɨ ɧɟɣɬɪɚɥɢɡɚɰɢɢ ɬɚɤɢɯ ɞɟɣɫɬɜɢɣ ɧɚ 
ɭɪɨɜɧɟ ɫɜɨɟɣ ɫɟɬɢ ɢ ɨɞɧɨɜɪɟɦɟɧɧɨ ɞɨɤɥɚɞɵɜɚɸɬ ɨɛ ɷɬɨɦ  ɪɭɤɨɜɨɞɫɬɜɭ ɌɈɈ «Global Trend Company». 

3.10.4. ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɧɟɢɫɩɨɥɧɟɧɢɹ ɜɵɲɟɩɟɪɟɱɢɫɥɟɧɧɵɯ ɨɛɹɡɚɬɟɥɶɫɬɜ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ ɜɵɫɨɤɢɯ ɤɜɚɥɢɮɢɤɚɰɢɣ 
ɤɨɦɩɚɧɢɹ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ ɦɟɪɵ ɜɨɡɞɟɣɫɬɜɢɹ ɜ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɢɢ ɫ ɩɪɚɜɢɥɚɦɢ ɤɨɦɩɚɧɢɢ. 

 

 

 

 

4.Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɡɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɩɪɚɜɢɥ, 
ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɟ ɧɚɞɡɨɪɚ ɢ ɦɟɪɵ ɩɨ ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɢɸ 

ɜɵɹɜɥɟɧɧɵɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ 

 

4.1. Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɶ ɡɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɩɪɚɜɢɥ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ.  



 
 

4.1.1. Ʉ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦ, ɧɚɪɭɲɢɜɲɢɦ ɩɪɚɜɢɥɚ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ, ɩɨɫɥɟ ɩɪɨɜɟɪɤɢ  ɢ ɩɨɞɬɜɟɪɠɞɟɧɢɹ ɮɚɤɬɚ 
ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɩɪɢɦɟɧɹɸɬɫɹ ɦɟɪɵ ɝɪɚɠɞɚɧɫɤɨ-ɩɪɚɜɨɜɨɣ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ, ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ 
ɜɵɛɨɪɚ ɫɩɨɫɨɛɚ ɩɪɟɞɚɧɢɹ ɝɥɚɫɧɨɫɬɢ (ɧɟ ɢɦɟɟɬɫɹ ɜɜɢɞɭ ɨɝɥɚɫɤɚ ɩɟɪɫɨɧɚɥɶɧɵɯ ɞɚɧɧɵɯ, ɚ ɢɦɟɧɧɨ ɂɂɇ № 
ɭɞɨɫɬɨɜɟɪɟɧɢɹ ɥɢɱɧɨɫɬɢ): ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɨɟ ɢɡɜɟɳɟɧɢɟ ɭɜɟɞɨɦɥɟɧɢɟ ɢ ɬ.ɩ. ȼ ɷɬɢɯ ɰɟɥɹɯ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɦɨɠɟɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ  ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɵɣ ɢɧɬɟɪɧɟɬ-ɫɚɣɬ ɌɈɈ «Global Trend Company»,  ɜɧɭɬɪɟɧɧɢɟ 
ɩɟɱɚɬɧɵɟ ɢɡɞɚɧɢɹ, ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɭɸ ɩɨɱɬɭ, ɨɛɴɹɜɥɟɧɢɹ ɧɚ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ ɢ ɞɪɭɝɢɟ ɩɨɞɨɛɧɵɟ ɤɚɧɚɥɵ. ȼ 
ɨɛɧɚɪɨɞɨɜɚɧɧɨɦ ɨɛɴɹɜɥɟɧɢɢ ɦɨɝɭɬ ɫɨɞɟɪɠɚɬɶɫɹ ɮɚɦɢɥɢɹ ɢ ɢɦɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɧɚɪɭɲɢɜɲɟɝɨ ɩɪɚɜɢɥɚ 
ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɟɝɨ ID-ɧɨɦɟɪ, ɫɬɚɬɭɫ, ɮɚɤɬɵ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ ɩɪɚɜɢɥ ɫɚɧɤɰɢɣ ɢ ɬɨɦɭ ɩɨɞɨɛɧɚɹ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɹ. 

4.1.3. ȼ ɫɥɭɱɚɟ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɦ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ ɨɬ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɩɭɬɟɦ, ɧɟ ɫɨɜɦɟɫɬɢɦɵɦ ɫ ɩɪɚɜɢɥɚɦɢ 
ɌɈɈ «Global Trend Company» ɤɨɦɩɚɧɢɹ ɜɵɩɨɥɧɹɟɬ ɩɟɪɟɪɚɫɱɟɬ ɢ ɨɫɬɚɜɥɹɟɬ ɡɚ ɫɨɛɨɣ ɩɪɚɜɨ: ɧɚ ɭɞɟɪɠɚɧɢɟ ɜ 
ɪɚɡɦɟɪɟ ɪɚɧɟɟ ɜɵɩɥɚɱɟɧɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ, ɚɧɧɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɣ, ɢɧɵɯ ɩɨɨɳɪɟɧɢɣ, ɤɚɤ ɞɚɧɧɨɝɨ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ,ɬɚɤ ɢ ɫɜɹɡɚɧɧɵɯ ɫ ɧɢɦ ɞɪɭɝɢɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ.    

4.1.4. ɋɢɫɬɟɦɚ ɦɟɪ ɝɪɚɠɞɚɧɫɤɨ-ɩɪɚɜɨɣ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɜ ɨɬɧɨɲɟɧɢɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɞɨɩɭɫɬɢɜɲɟɝɨ 
ɧɚɪɭɲɟɧɢɟ ɩɪɚɜɢɥ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɨɩɪɟɞɟɥɹɟɬɫɹ ɜ ɡɚɜɢɫɢɦɨɫɬɢ ɨɬ ɨɛɫɬɨɹɬɟɥɶɫɬɜ ɞɟɥɚ, ɫɜɹɡɚɧɧɨɝɨ ɫ ɧɚɪɭɲɟɧɢɟɦ 
ɩɪɚɜɢɥ, ɟɝɨ ɩɨɫɥɟɞɫɬɜɢɣ. Ɇɟɪɚ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɨɩɪɟɞɟɥɹɟɬɫɹ ɫɭɳɟɫɬɜɭɸɳɢɣ ɫɢɫɬɟɦɨɣ. 

Ⱦɥɹ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɞɨɩɭɫɬɢɜɲɟɝɨ ɫɜɵɲɟ ɞɜɭɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ ɩɪɚɜɢɥ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɢɡɛɢɪɚɟɬɫɹ ɜɵɫɲɚɹ ɦɟɪɚ 
ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ.  

4.1.5. ɍɪɨɜɧɢ ɫɢɫɬɟɦɵ ɢ ɦɟɪɚ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ: 
Кɨɦɩɚɧɢɹ ɦɨɠɟɬ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ ɥɸɛɭɸ ɢɡ ɧɢɠɟ ɩɟɪɟɱɢɫɥɟɧɧɵх ɜɢɞɨɜ ɦɟɪɵ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨ ɨɬɧɨɲɟɧɢɸ ɤ 

ɧɚɪɭɲɢɜɲɟɦɭ Бɢɡɧɟɫ Кɨɞɟɤɫ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɭ: ɩɪɟɞɭɩɪɟɠɞɟɧɢɟ ɭɫɬɧɨɟ ɥɢɛɨ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɟ, ɩɨɫɬɚɧɨɜɤɚ ɧɚ ɜɢɞ, 
ɩɭɛɥɢɤɚɰɢɹ ɜ ɱɚɬɚɯ, ɥɢɲɟɧɢɟ ɩɪɚɜɚ ɭɱɚɫɬɢɹ ɜ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɲɬɪɚɮ ɜ ɪɚɡɦɟɪɟ 100 % ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɹ ɡɚ 
1-12 ɧɟɞɟɥɶ (ɧɚɱɢɧɚɹ ɫ ɧɟɞɟɥɢ, ɜ ɤɨɬɨɪɨɦ ɤɨɦɩɚɧɢɹ ɩɪɢɧɹɥɚ ɪɟɲɟɧɢɟ ɨ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɢ ɦɟɪ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ); 
ɥɢɲɟɧɢɟ ɞɚɧɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɟɝɨ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɢ ɲɬɪɚɮ ɜ ɪɚɡɦɟɪɟ ɞɟɧɟɠɧɵɯ ɫɪɟɞɫɬɜ, ɧɚɱɢɫɥɟɧɧɵɯ 
ɜ ɬɟɤɭɳɟɦ ɩɟɪɢɨɞɟ ɞɟɣɫɬɜɢɹ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. ȼ ɨɬɧɨɲɟɧɢɢ ɥɢɰ, ɚɤɬɢɜɧɨ ɜɨɜɥɟɤɚɸɳɢɯ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ 
ɤɨɦɩɚɧɢɢ «Global Trend Company» ɭɱɚɫɬɜɨɜɚɬɶ ɜ ɞɪɭɝɢɯ ɩɪɨɟɤɬɚɯ ɢ ɫɟɬɟɜɵɯ ɤɨɦɩɚɧɢɹɯ ɩɪɢɦɟɧɹɸɬɫɹ ɫɚɦɵɟ 
ɠɟɫɬɤɢɟ ɦɟɪɵ, ɚ ɢɦɟɧɧɨ ɥɢɲɟɧɢɟ ɫɬɚɬɭɫɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɤɨɦɩɚɧɢɢ «Global Trend Company» ɫ ɩɪɟɤɪɚɳɟɧɢɟɦ 
ɧɚɱɢɫɥɟɧɢɣ ɢ ɜɵɩɥɚɬ ɞɨɯɨɞɨɜ, ɨɛɪɚɡɭɸɳɢɯɫɹ ɨɬ ɨɛɨɪɨɬɚ ɫɟɬɢ ɞɚɧɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. Ɋɟɲɟɧɢɟ ɩɪɢɧɢɦɚɟɬɫɹ 
ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ ɜ ɨɞɧɨɫɬɨɪɨɧɧɟɦ ɩɨɪɹɞɤɟ. 

4.1.6. ȼ ɩɟɪɢɨɞ ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɹ ɫɩɨɪɚ ɜ ɨɬɧɨɲɟɧɢɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ, ɜɢɧɚ ɤɨɬɨɪɨɝɨ ɟɳɟ ɧɟ ɞɨɤɚɡɚɧɚ, ɌɈɈ 
«Global Trend Company» ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɨɬɤɚɡɚɬɶ ɜ ɩɪɢɟɦɟ ɯɨɞɚɬɚɣɫɬɜ (ɡɚɹɜɥɟɧɢɣ) ɞɚɧɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ (ɧɟ 
ɨɬɧɨɫɹɳɢɯɫɹ ɤ ɞɟɥɭ) ɞɨ ɡɚɜɟɪɲɟɧɢɹ ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɹ ɫɩɨɪɚ ɩɨ ɫɭɳɟɫɬɜɭ ɢ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ ɦɟɪ ɝɪɚɠɞɚɧɫɤɨ-ɩɪɚɜɨɜɨɣ 
ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ. 

4.1.7. ȼɢɧɨɜɧɨɝɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɦɨɠɟɬ, ɜ ɨɞɧɨɫɬɨɪɨɧɧɟɦ ɩɨɪɹɞɤɟ, 
ɥɢɲɢɬɶ ɩɪɚɜɚ ɧɚ ɭɱɚɫɬɢɟ ɜ ɦɟɪɨɩɪɢɹɬɢɹɯ, ɜɨɡɧɚɝɪɚɠɞɟɧɢɣ ɢ ɢɧɵɯ ɩɨɨɳɪɟɧɢɣ. 

4.1.8. ȿɫɥɢ ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɟ ɫɩɨɪɚ ɜɯɨɞɢɬ ɜ ɤɨɦɩɟɬɟɧɰɢɸ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɯ ɨɪɝɚɧɨɜ ɊɄ, ɌɈɈ «Global 

Trend Company» ɨɩɪɟɞɟɥɹɟɬ ɦɟɪɭ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ, ɭɱɢɬɵɜɚɹ ɪɟɲɟɧɢɟ ɤɨɦɩɟɬɟɧɬɧɨɝɨ ɨɪɝɚɧɚ. 
4.1.9. ɋɥɭɱɚɢ, ɤɨɝɞɚ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɧɟ ɪɚɫɫɥɟɞɭɟɬ ɞɟɥɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ, ɧɚɪɭɲɢɜɲɢɯ 

ɩɪɚɜɢɥɚ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɨɣ ɞɟɹɬɟɥɶɧɨɫɬɢ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɧɟ ɹɜɥɹɸɬɫɹ ɨɫɧɨɜɚɧɢɟɦ ɞɥɹ ɨɩɪɚɜɞɚɧɢɹ 
ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ ɩɨɞɨɛɧɨɝɨ ɪɨɞɚ ɞɪɭɝɢɦɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ ɢ ɧɟ ɦɨɝɭɬ ɫɥɭɠɢɬɶ ɩɪɟɩɹɬɫɬɜɢɟɦ ɞɥɹ ɩɪɢɜɥɟɱɟɧɢɹ ɢɯ ɤ 
ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ. 

4.2. ɉɪɨɰɟɞɭɪɚ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ ɦɟɪ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ. 
4.2.1. ȼ ɰɟɥɹɯ ɡɚɳɢɬɵ ɫɜɨɢɯ ɡɚɤɨɧɧɵɯ ɩɪɚɜ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɦɨɠɟɬ ɩɨɞɚɬɶ ɠɚɥɨɛɭ ɜ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɜ ɬɟɱɟɧɢɟ 1 ɦɟɫɹɰɚ ɫ ɦɨɦɟɧɬɚ ɢɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ. 
4.2.2. ɉɨ ɢɫɬɟɱɟɧɢɢ ɫɪɨɤɚ ɞɚɜɧɨɫɬɢ ɩɨɞɚɱɢ ɠɚɥɨɛɵ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ 

ɨɬɤɚɡɚɬɶ ɜ ɟɟ ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɢ. 
4.2.3. ɉɨɞɚɜɚɹ ɠɚɥɨɛɭ, ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɭ ɫɥɟɞɭɟɬ ɨɮɨɪɦɢɬɶ ɡɚɹɜɥɟɧɢɟ, ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɢɬɶ ɩɢɫɶɦɟɧɧɵɟ 

ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ ɞɥɹ ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɹ ɫɩɨɪɚ ɜ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɜɤɥɸɱɚɸɳɢɟ ɜ ɫɟɛɹ ɬɚɤɠɟ ɨɪɢɝɢɧɚɥ (ɞɥɹ 
ɨɛɨɡɪɟɧɢɹ) ɢ ɤɨɩɢɸ ɭɞɨɫɬɨɜɟɪɟɧɢɹ ɥɢɱɧɨɫɬɢ ɡɚɹɜɢɬɟɥɹ. 

4.2.4. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɦɨɠɟɬ ɩɨɞɚɬɶ ɠɚɥɨɛɭ ɧɟɩɨɫɪɟɞɫɬɜɟɧɧɨ ɜ ɚɞɦɢɧɢɫɬɪɚɰɢɸ ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɉɨɫɥɟ ɩɨɞɚɱɢ ɠɚɥɨɛɵ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɭ ɪɟɤɨɦɟɧɞɭɟɬɫɹ ɧɟ ɜɵɟɡɠɚɬɶ ɡɚ ɩɪɟɞɟɥɵ ɊɄ, ɩɨɞɞɟɪɠɢɜɚɬɶ ɫɜɹɡɶ 
ɫ ɤɨɦɩɚɧɢɟɣ ɢ ɩɨ ɦɟɪɟ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɨɫɬɢ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɹɬɶ ɋɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɟ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɟ ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ. 

4.2.5. ɉɨɫɥɟ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɢ ɩɪɢɧɹɬɢɹ ɠɚɥɨɛɵ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɨ ɧɚɪɭɲɟɧɢɢ ɟɝɨ ɩɪɚɜ ɢɧɵɦɢ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦɢ, ɡɚɹɜɢɬɟɥɶ ɢ ɩɪɟɞɩɨɥɚɝɚɟɦɵɣ ɧɚɪɭɲɢɬɟɥɶ ɞɨɥɠɧɵ ɚɤɬɢɜɧɨ ɫɨɞɟɣɫɬɜɨɜɚɬɶ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɜ 
ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɢ ɫɩɨɪɚ. Ʉɨɦɩɚɧɢɹ ɩɪɨɜɟɪɹɟɬ ɫɨɫɬɨɹɧɢɟ ɩɨɞɝɨɬɨɜɥɟɧɧɨɫɬɢ ɜɨɩɪɨɫɚ ɤ ɪɚɡɛɢɪɚɬɟɥɶɫɬɜɭ ɢ, ɟɫɥɢ ɫɨɱɬɟɬ 
ɷɬɨ ɧɟɨɛɯɨɞɢɦɵɦ, ɩɪɢɧɢɦɚɟɬ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɟ ɦɟɪɵ ɩɨ ɩɨɞɝɨɬɨɜɤɟ, ɜ ɱɚɫɬɧɨɫɬɢ, ɢɫɬɪɟɛɭɟɬ ɩɢɫɶɦɟɧɧɨɟ 
ɨɛɴɹɫɧɟɧɢɟ, ɞɨɤɚɡɚɬɟɥɶɫɬɜɚ ɢ ɞɪɭɝɢɟ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɟ ɞɨɤɭɦɟɧɬɵ ɨɬ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ. 

4.2.6. ɉɨɞ ɪɭɤɨɜɨɞɫɬɜɨɦ ɌɈɈ «Global Trend Company», ɞɥɹ ɭɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɹ ɫɩɨɪɨɜ ɫɨɡɞɚɟɬɫɹ 
ɫɨɝɥɚɫɢɬɟɥɶɧɚɹ ɤɨɦɢɫɫɢɹ ɜ ɫɨɫɬɚɜ, ɤɨɬɨɪɨɣ ɜɯɨɞɹɬ: ɪɭɤɨɜɨɞɫɬɜɨ ɤɨɦɩɚɧɢɢ, ɫɩɨɧɫɨɪ, ɷɬɢɱɟɫɤɚɹ ɤɨɦɢɫɫɢɹ ɢɡ ɱɢɫɥɚ 
ɥɢɞɟɪɨɜ ɢ ɜɢɧɨɜɧɢɤ  ɪɚɡɛɢɪɚɬɟɥɶɫɬɜɚ. ɋɨɝɥɚɫɢɬɟɥɶɧɚɹ ɤɨɦɢɫɫɢɹ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɩɪɨɜɨɞɢɬ 
ɭɪɟɝɭɥɢɪɨɜɚɧɢɟ ɫɩɨɪɚ ɢ ɭɜɟɞɨɦɥɹɟɬ ɨ ɩɪɢɧɹɬɨɦ ɪɟɲɟɧɢɢ ɡɚɹɜɢɬɟɥɹ ɠɚɥɨɛɵ ɢ ɧɚɪɭɲɢɬɟɥɹ. 

4.2.7. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɜ ɬɟɱɟɧɢɟ 10 ɪɚɛɨɱɢɯ ɞɧɟɣ ɫɨ ɞɧɹ ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɪɟɲɟɧɢɹ ɩɨ ɞɟɥɭ ɦɨɠɟɬ ɜɵɫɬɭɩɢɬɶ ɫ 
ɯɨɞɚɬɚɣɫɬɜɨɦ ɨ ɩɟɪɟɫɦɨɬɪɟ ɞɟɥɚ, ɨɞɧɨɜɪɟɦɟɧɧɨ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɢɜ ɞɨɩɨɥɧɢɬɟɥɶɧɵɟ ɦɚɬɟɪɢɚɥɵ ɜ ɤɚɱɟɫɬɜɟ 
ɞɨɤɚɡɚɬɟɥɶɫɬɜɚ. ȿɫɥɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɩɪɨɩɭɫɬɢɬ ɞɚɧɧɵɣ ɫɪɨɤ - ɷɬɨ ɛɭɞɟɬ ɨɡɧɚɱɚɬɶ ɟɝɨ ɫɨɝɥɚɫɢɟ ɫ ɜɵɧɟɫɟɧɧɵɦ 
ɪɟɲɟɧɢɟɦ. 

4.2.8. ɋɨɝɥɚɫɢɬɟɥɶɧɚɹ ɤɨɦɢɫɫɢɹ, ɤɨɦɢɫɫɢɢ ɪɚɡɥɢɱɧɵɯ ɭɪɨɜɧɟɣ ɩɨ ɪɚɫɫɦɨɬɪɟɧɢɸ ɫɩɨɪɨɜ (ɩɨɫɥɟ 
ɩɨɥɭɱɟɧɢɹ ɯɨɞɚɬɚɣɫɬɜɚ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɨ ɩɟɪɟɫɦɨɬɪɟ ɞɟɥɚ ɢ ɩɪɟɞɨɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɢɦ ɧɨɜɵɯ ɞɨɤɚɡɚɬɟɥɶɫɬɜ) 



 
 

ɨɤɨɧɱɚɬɟɥɶɧɨ ɪɚɡɪɟɲɚɸɬ ɞɟɥɨ ɢ ɜɵɧɨɫɹɬ ɨɤɨɧɱɚɬɟɥɶɧɨɟ ɪɟɲɟɧɢɟ, ɤɨɬɨɪɨɟ ɨɛɠɚɥɨɜɚɧɢɸ ɧɟ ɩɨɞɥɟɠɢɬ. 
4.2.9. ɉɭɛɥɢɤɚɰɢɹ ɪɟɲɟɧɢɣ ɤɨɦɩɚɧɢɢ ɨ ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɢ ɦɟɪ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɤ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɭ ɜ ɱɚɬɚɯ 

ɢɥɢ ɧɚ ɨɮɢɰɢɚɥɶɧɨɦ ɫɚɣɬɟ ɫɱɢɬɚɟɬɫɹ ɞɨɜɟɞɟɧɧɨɣ ɞɨ ɫɜɟɞɟɧɢɹ ɧɚɪɭɲɢɬɟɥɹ. 
4.3. Ɉɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɟ ɧɚɞɡɨɪɚ ɢ ɦɟɪɵ ɩɨ ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɜɵɹɜɥɟɧɧɵɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ. 
4.3.1. ȿɫɥɢ ɌɈɈ «Global Trend Company» ɫɱɢɬɚɟɬ, ɱɬɨ ɨɞɢɧ ɢɥɢ ɧɟɫɤɨɥɶɤɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɨɜ ɜ ɤɚɤɨɣ-

ɥɢɛɨ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɫɤɨɣ ɫɟɬɢ ɢɫɤɚɠɚɸɬ ɫɨɞɟɪɠɚɧɢɟ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧɚ ɢɥɢ ɫɟɪɶɟɡɧɵɦ ɨɛɪɚɡɨɦ ɧɚɪɭɲɚɸɬ 
ɩɨɥɨɠɟɧɢɹ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫɚ, ɬɨ ɤɨɦɩɚɧɢɹ ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɨɫɭɳɟɫɬɜɢɬɶ ɧɚɞɡɨɪ ɢ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ ɤɨ ɜɫɟɦ ɢɥɢ ɧɟɤɨɬɨɪɵɦ 
ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚɦ ɞɚɧɧɨɣ ɫɟɬɢ (ɜ ɫɥɭɱɚɟ ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɢɹ ɮɚɤɬɚ ɧɚɪɭɲɟɧɢɹ) ɦɟɪɵ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɦɟɪɵ ɩɨ 
ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɜɵɹɜɥɟɧɧɵɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ. 

4.3.2. ɌɈɈ «Global Trend Company» ɭɜɟɞɨɦɥɹɟɬ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪɚ ɨ ɩɪɢɱɢɧɚɯ ɨɫɭɳɟɫɬɜɥɟɧɢɹ ɧɚɞɡɨɪɚ ɢ 
ɩɪɢɦɟɧɟɧɢɹ ɦɟɪ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨ ɨɬɧɨɲɟɧɢɸ ɤ ɧɟɦɭ ɩɟɪɟɞ ɩɪɢɧɹɬɢɟɦ ɜɵɲɟɭɩɨɦɹɧɭɬɵɯ ɦɟɪ. 

4.3.3. Ⱦɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ, ɩɨ ɨɬɧɨɲɟɧɢɸ ɤ ɤɨɬɨɪɨɦɭ ɩɪɢɦɟɧɢɥɢɫɶ ɦɟɪɵ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɧɚɞɡɨɪ, 
ɞɨɥɠɟɧ ɩɨɜɬɨɪɧɨ ɨɫɧɨɜɚɬɟɥɶɧɨ ɢɡɭɱɢɬɶ Ɇɚɪɤɟɬɢɧɝ-ɩɥɚɧ ɢ Ȼɢɡɧɟɫ-ɤɨɞɟɤɫ, ɩɨɞ ɪɭɤɨɜɨɞɫɬɜɨɦ ɢ ɤɨɧɬɪɨɥɟɦ 
ɫɩɨɧɫɨɪɫɤɨɣ ɥɢɧɢɢ.  

4.3.4. ȿɫɥɢ ɞɢɫɬɪɢɛɶɸɬɨɪ ɢɥɢ ɫɨɨɬɜɟɬɫɬɜɭɸɳɢɣ ɧɚɫɬɚɜɧɢɤ ɩɪɟɧɟɛɪɟɝɚɟɬ ɢɥɢ ɛɟɡ ɜɟɫɨɦɵɯ ɨɫɧɨɜɚɧɢɣ 
ɧɟ ɦɨɠɟɬ ɩɪɢɧɹɬɶ ɦɟɪɵ ɩɨ ɢɫɩɪɚɜɥɟɧɢɸ ɜɵɹɜɥɟɧɧɵɯ ɧɚɪɭɲɟɧɢɣ ɜ ɭɫɬɚɧɨɜɥɟɧɧɵɣ ɫɪɨɤ, ɌɈɈ «Global Trend 

Company» ɢɦɟɟɬ ɩɪɚɜɨ ɜ ɞɚɥɶɧɟɣɲɟɦ ɨɫɭɳɟɫɬɜɢɬɶ ɧɚɞɡɨɪ ɢ ɩɪɢɦɟɧɢɬɶ ɦɟɪɵ ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɨɫɬɢ ɩɨ ɨɬɧɨɲɟɧɢɸ ɤ 
ɧɟɦɭ. 
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